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شده اند و به شکل متعادلى مورد استفادة زنان و مردان نیستند. درعین حال فضاى 
(مثل  آن  حاشیۀ  فعالیت هاى  نظر  از  هم  و  کالبدى  نظر  از  هم  که  سبزه میدان 
فعالیت هاى  شکل گیرى  براى  بیشترى  امکان  اغذیه فروشى ها)  و  آبمیوه فروشى 
اختیارى و اجتماعى در عرصۀ عمومى دارد، به زن ها این امکان را مى بخشد که 
اولاً در فضا با اهدافى غیر ضرورى حضور یابند و ثانیاً با استفادة خلاقانه از فضاها 

در بازتولید محیط کالبدى نقش فعال ترى داشته باشند.

1. مقدمه، بیان مسئله 
به  توجه  پیشگامان  از  مارکوس  کوپر  کلیر  و  وایت،  ویلیام  گل،  یان 
زندگى فضاى عمومى به منظور شناخت رابطۀ مردم و فضا و کاربست 
این شناخت در مداخلات کالبدى در فضاهاى شهرى بوده اند. ویکاس 
و  اجتماعى  رفتارهاى  رابطۀ  بر  تمرکز  با  اخیر  سال هاى  در  نیز  مهتا 
کالبد فضاهاى شهرى، رفتار مردم در زندگى روزمره را مبنایى براى 

طراحى در نظر گرفته است.5
به موازات همین دیدگاه، نگاه از نزدیک به شیوة زندگى زنان به 

چکیده
تعداد زنان در فضاهاى شهرى تهران افزایش یافته و کیفیت حضور 
طراحى  پژوهشگران  اما  است؛  شده  متفاوت  گذشته  با  نیز  ایشان 
جنبه هاى  با  زنان  تعامل  نحوة  به  کیفى  نگاهى  کمتر  ایران  شهرى 
کالبدى فضاهاى شهرى تهران داشته اند. محدودة  شمالى بازار تهران 
از جمله فضاهایى است که در آن دگرگونى در کمیت و کیفیت حضور 
زنان به چشم مى خورد. هدف از پژوهش حاضر دریافت این است که 
چگونه محیط کالبدى و فعالیت هاى جارى در فضا بر حضور زنان در 
فضاهاى بازار تأثیر مى گذارد و از آن اثر مى پذیرد. به این منظور با 
تکنیک هاى مشاهدة مشارکتى و مصاحبه هاى عمیقْ بازتولید متقابل 
تهران  بازار  مشیرخلوت  و  سبزه میدان  فضاى  دو  در  فضا  و  جنسیت 
مطالعه شده است. نتایج تحقیق نشان مى دهد که ویژگى هاى این دو 
فضا جنبه هایى از حضور زنان در محیط را محدود مى کند و ایشان 
را به حاشیه مى راند. على رغم افزایش تعداد زنان در این دو فضاى 
بازتولید  در  پررنگ ترى  نقش  که  هستند  مردان  این  همچنان  بازار، 
محیط کالبدى دارند. سبزه میدان و مشیرخلوت فضاهایى جنسیت دار 

کلیدواژگان: جنسیت، فضاى شهرى، بازار تهران، اتنوگرافى، تولید اجتماعى فضا.
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ـ پرسش اصلى: 

جارى  فعالیت هاى  و  کالبدى  محیط  ـ 
در  زنان  حضور  بر  چگونه  فضا  در 
آن  از  و  مى گذارد  تأثیر  بازار  فضاهاى 

اثر مى پذیرد؟ 
پرسش هاى فرعى: 

تجربۀ  در  مشیرخلوت  و  سبزه میدان   .1
زنانه چه معنایى دارند؟ 

سبزه میدان  فضاهاى  از  چگونه  زنان   .2
و مشیرخلوت استفاده مى کنند (جزئیات 
رفتار فضایى و نحوة تصرف و بازتولید 

فضا)؟
3. چگونه رفتار هاى زنان با ویژگى هاى 
و  سبزه میدان  در  کالبدى  محیط 
مشیرخلوت تسهیل یا محدود مى شود؟ 

5. نک:
J. Gehl & L. Gemzoe, Public 
Spaces-Public Life; Gehl, 
Cities for People; W.H. Whyte, 
The Social Life of Small 
Urban Spaces; C.C. Marcus, 
& C. Francis. People Places: 
Design Guidlines for Urban 
Open Space; V. Mehta, “Look 
Closely and You Will See, 
Listen Carefully and You 
Will Hear: Urban Design 
and Social Interaction on 
Streets”.
6. gender mainstreaming in 
urban design and planning

7. به طور مثال نک:
A. Mills, “Gender and 
Mahalle (Neighborhood) 
Space in Istanbul”; A. Secor, 
“There Is an Istanbul that 
Belongs to me”: Citizenship, 
Space, and Identity in the 
City”.

8. از میــان ایــن کم تعدادهــا نک: 
شــمین گلرخ، «ابعــاد هویت مکانى 
در تجربه فضاى همگانى؛ زنان جوان

(23-35 ساله) ساکن تهران».
9. M. Amirebrahimi,
“Conquering Enclosed
Public Spaces”, p. 460.

فاضلى، «زنانه  نعمــت االله  نک:   .10
شــدن فضاى شهرى در ایران امروز، 
با تأکید بر فضاى کلان شهر تهران»؛ 
ســعید معیدفر و محمدسعید ذکایى، 

زنان و فرهنگ شهرى.

منزلۀ مبنایى براى طراحى و برنامه ریزى در جنبش  «در مرکز توجه قرار دادن 
زنان در طراحى و برنامه ریزى شهرى»6 در سال هاى اخیر مورد نظر بوده است؛ 
اما على رغم نیازى که به مطالعۀ تعامل جنسیت و فضا از منظر ویژگى هاى 
محیط کالبدى وجود دارد، پژوهش هایى که بازتولید جنسیت و فضا را با توجه 
به زندگى روزمرة زنان مطالعه کرده باشند، دیدگاه طراحانه و کالبدى نداشته اند؛ 
بلکه بیشتر برخاسته از زاویۀ دید دانش جغرافیا بوده اند.7 چنین پژوهش هایى با 

دیدگاه طراحانه در مورد فضاهاى شهرى ایران هم کم تعداد هستند8.
فضاهاى شهرى تهران، بعد از اواسط دهه 1370 9، به دلایل اقتصادى و 
سال هاى  در  است.10  شده  مواجه  زنان  تعداد  افزایش  با  فرهنگى  و  اجتماعى 
اخیر نیز کیفیت حضور زنان در فضاهاى شهرى تغییر یافته  است. بنا بر نتایج 
پژوهش هاى در دسترس در زمینۀ علوم اجتماعى و طراحى شهرى11، اکنون 
زن ها نه فقط به قصد انجام یک فعالیت ضرورى، مثل رفتن به محل کار یا 
تحصیلشان، بلکه براى وقت گذارنى و تفریح و یا چنان که یان گل دسته بندى 
تهران  شهر  سطح  در  اجتماعى  و  اختیارى  فعالیت هاى  انجام  براى  مى کند، 
طول  در  و  به تدریج  شهر  فضاهاى  که  است  حالى  در  این  مى یابند.12  حضور 
توانایى  درنتیجه  و  گرفته اند  شکل  مردانه  اکثریت  نیاز  تأمین  براى  سالیان 

پاسخ گویى به ابعاد مختلف حضور زنان را ندارند. 
از جمله فضاهایى که تغییر در کمیت و کیفیت حضور زنان در آن ها به 
چشم مى خورد، فضاهاى خرید هستند. امر خرید (که گاهى ممکن است یک 
ضرورت تلقى شود) درواقع بهانه اى خوب براى حضور زنان در فضا به دست 
داده است. بنا بر یافته هاى پژوهشگران علوم اجتماعى، اکنون فضاهاى خرید 
زنان  توسط  خرید  به جز  اهدافى  با  چندمنظوره  خرید  مراکز  و  پاساژها  مثل 

استفاده مى شوند.13
فضاهاى خرید در ایران گونه بندى هاى متفاوتى دارند. از جمله فضاهاى 
مردانه  گاهى  و  سنتى  محیطى  که  هستند  شهرها  تاریخى  بازارهاى  خرید 
دارند؛ پژوهشگران به خاطر همین خصوصیات به تعامل زنان با ابعاد کالبدى 
از   1383 سال  آمار  نتایج  بنا بر  کرده اند.  توجه  کمتر  بازارها  این  فعالیتى  و 
مراجعان بازار تهران14، حدود 11٫7٪ از مراجعان زنان بوده اند. همچنین نتایج 
یک پیمایش بزرگ دربارة فرهنگ خرید شهروندان تهرانى نشان مى دهد که 
7٫6٪ از مشارکت کنندگان در پیمایش تنها براى تفریح و گذران اوقات فراغت، 
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همگانــى  فضاهــاى  «تولیــد 
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شــهر تهران»؛ گلرخ، همان؛ مهدى 
مصرف کننده هــاى  حســین آبادى، 
جدید فضاهاى خرید شــهرى؛ احمد 
محمدپــور و مریم بهمنــى، « زنان، 
پاســاژ و مصرف نشــانه ها»؛ عباس 
کاظمى، پرســه زنى و زندگى روزمره 

ایرانى؛
 N. Bagheri, “Mapping 
Women in Tehran’s Public 
Spaces: A Geo-visualization 
Perspective”. 

12. نک:
J. Gehl & L. Gemzoe.
Public Spaces-Public Life.

13. نک: یوســفعلى اباذرى و عباس 
کاظمــى، «زندگى روزمــره و مراکز 
خریــد در شــهر تهــران»؛ احمــد 

محمدپور و مریم بهمنى، همان.
14. مهندســین مشــاور باوند، طرح 
بازار  تجهیز  و  نوســازى  بهســازى، 
تهــران: نظام جمعیتــى و اجتماعى، 

ص 64.
15. نک: عباس کاظمى و مســرت 
امیرابراهیمــى، مطالعۀ ابعاد اجتماعى 
و فرهنگــى مگامال ها و مجتمع هاى 

تجارى در تهران.
16. ســابقۀ مردانۀ بازار تهران از چند 
طریق براى پژوهشگر روشن شده است:

1. مصاحبــه بــا کســبه اى کــه 
ســال هاى مداوم در اینجا مشغول 
به کار بوده اند و اظهارات ایشــان 
مبنى بر حضور کم تعداد زنان پیش 

از اواسط دهه هفتاد،
2. مقایســۀ شــرایط فعلى بازار با 

عکس هاى قدیمى،
3. مقایسۀ شرایط فعلى  

37٫2٪ براى خرید تفریحى، و 53٫3٪ براى خرید ضرورى به 
بازار تهران مراجعه کرده اند15. مشاهدات عینى پژوهشگران در 
این بازار و نتایج این پیمایش نشانگر این واقعیت هستند که بازار 
تهران امروزه براى مخاطبانش فقط در امر خریدوفروش خلاصه 
نمى شود و گستره اى از فعالیت هاى ضرورى و غیر ضرورى در 
آن به وقوع مى پیوندد. بنا بر این، مواجهۀ کالبد سنتى و مردانۀ 
بازار تهران16 با تغییر کمیت و کیفیت حضور زنان به موضوعى 

شایان توجه بدل مى شود. 
روش  با  فضا،  و  جنسیت  تعامل  زمینۀ  در  باقرى  نازگل 
اتنوگرافى و در بستر دانش جغرافیا، کم و کیف حضور زنان در 
سبزه میدان بازار تهران و میدانچۀ مروى را با فضاهاى وابسته 
در  واقع  (محدوده هایى  است  کرده  مقایسه  تجریش  میدان  به 
بسترهاى اجتماعى متفاوتى در شهر تهران). او از مقایسۀ تعداد 
مردان و زنان و نحوة پراکندگیشان در فضا و رفتارهاى اجتماعى 
آن ها (مثل نوع پوشش، تنها یا در گروه بودن) کمک مى گیرد 
تا تفاوت در نوع استفاده، احساسات، و ترجیحات زنان دربارة دو 
فضاى متفاوت را به نمایش بگذارد. یافته هاى او نشان مى دهد 
که جنسیت، وابسته به زمینه، نسبى و متغیر است و زنان ایرانى، 
با اعمال روش هایى که هویت جنسیتى ایشان را تغییر مى دهد، 
در مرز بین سنتى و مدرن جابه جا مى شوند و زن بودنشان را در 
نوع  به  توجه  مى کنند.17  بازتعریف  مدام  مختلف  مکانى  شرایط 
نگاه نازگل باقرى به شیوة منحصر  به فرد تعامل جنسیت و فضا 
در بازار تهرانْ پژوهش حاضر را به سمت دقت در کیفیت این 
تعامل شتاب داده است؛ با این تفاوت که در اینجا به ویژگى هاى 
«کالبدى و فعالیتى» دو فضاى بازار تهران توجه شده است تا 
نتایج پژوهش سودمندى هاى لازم براى مداخلات طراحانه در 

فضاهاى بازار تهران را داشته باشند.
و  سبزه میدان  در  فضا  و  جنسیت  تعامل  اساس  این  بر 
مشیرخلوت بازار تهران، یکى واقع در لبۀ بیرونى و دیگرى در 
درون بافت بازار، مطالعه شده اند. هدف این بوده که بتوان دریافت 

که تغییر ماهیت حضور زنان در بازار، چگونه بر شکل دهى به 
کالبدى  محیط  همچنین  و  است  گذاشته  تأثیر  کالبدى  محیط 

بازار چگونه تجربه زنان از فضاها را متأثر کرده است.
پرسش مرکزى پژوهش این گونه تعریف شده است: محیط 
کالبدى و فعالیت هاى جارى در فضا چگونه بر حضور زنان در 
فضاهاى بازار تأثیر مى گذارد و از آن اثر مى پذیرد؟ پاسخ گویى 
به این پرسش مستلزم پاسخ گویى به این سؤالات فرعى است: 
سبزه میدان و مشیرخلوت در تجربۀ زنانه چه معنایى دارند؟ زنان 
مى کنند  استفاده  مشیرخلوت  و  سبزه میدان  فضاهاى  از  چگونه 
(جزئیات رفتار فضایى و نحوة تصرف و بازتولید فضا)؟ چگونه 
رفتار هاى زنان توسط ویژگى هاى محیط کالبدى در سبزه میدان 

و مشیرخلوت تسهیل یا محدود مى شود؟ 

2. چارچوب مفهومى پژوهش: جنسیت و 
فضاى شهرى

در این مرحله هدف از مطالعۀ نظاممند نظریات مرتبط با تعامل 
از  منظور  است.  نظرى»  حساسیت  «ایجاد  فضا  و  جنسیت 
حساسیت نظرى توانمندى ذهنى پژوهشگر براى شکل دهى به 
مفاهیم از دل داده هاى بى شکل است.18 همچنین رویکرد نظرى 
محقق او را در یافتن نحوة برخورد با مسئله کمک مى کند19. از 
میان تفاسیر موجود از تعامل جنسیت و فضا، به تفاسیرى رجوع 
به  نزدیک  از  نگاه  لزوم  و  روزمره  زندگى  به  آن ها  در  که  شده 
شهرى  فضاى  با  تعامل  در  ایشان  فضایى  رفتار  و  زنان  تجربۀ 

اهمیت داده مى شود. 
«فضا»21  و  «جنسیت»20  مفاهیم  کردن  روشن  ابتدا  در 
ضرورى است. از نظر فوکو جنسیت راهبردى است براى اداره، 
تولید، و نظارت بر انسان ها و مناسبات اجتماعى آن ها.22 اما فضا 
شکل  مردم  اجتماعى  زندگى  جریان  در  جنسیت  کنار  در  هم 
مى یابد. لوفور فضا را داراى سطوح و لایه هاى مختلفى مى داند 
و معتقد است که ماهیت پیچیدة فضا در همۀ سطوحش در روابط 
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توصیفاتــى  بــا  بــازار   
این  گذشــتۀ  از  نویســندگان  که 
مکان ارائــه داده انــد. پوراحمد و 
که  داده اند  توضیح  ســالاروندیان 
بازار در تهران قدیم (زمان قاجار و 
فراغتى  فضاهاى  جمله  از  پهلوى) 
بــوده که هم مردان و هم زنان در 
آن حضــور پیدا مى کرده اند، گرچه 
حضور زنان بســیار محدودتر بوده 
و با اجراى شــرایط خاصى صورت 
مى پذیرفته اســت (احمد پوراحمد 
«روند  ســالاروندیان،  فاطمــه  و 
گذران  فضاهاى  تاریخى  تحولات 
اوقات فراغت زنــان از قاجاریه تا 
کنون در شــهر تهــران»). جعفر 
شــهرى بــا توصیفاتــش این را 
مى رســاند که ورود زنان به بعضى 
از قسمت هاى بازار نامطلوب تلقى 
مى شده و موجب بدنامى بوده است 
در حالى کــه فضاهایــى که نام 
مى برد اکنون به راحتى توسط زنان 
اســتفاده مى شــود (جعفر شهرى، 

طهران قدیم)، 
4. باور برخى پژوهشــگران فعلى 
بــر مردانه بــودن بــازار مرکزى 
محمدسعید  جمله:  (از  تهران  شهر 
ذکایــى، «تلقى و تجربــۀ زنان از 
شــهر تهران: زمینه ها و الگوها»)؛ 
این  که   (Amirebrahimi, ibid
باور نشان از این دارد که على رغم 
در  زنان  حضور  شــدن  گسترده تر 
فضایى  از  تصویرى  همچنان  بازار 

مردانه در ذهن ها مى سازد.
17. نک:

N. Bagheri, Modernizing 
the Public Space: Gender 
Identities, Multiple 
Modernities, and Space 
Politics in Tehran.

چگونه  جوامع  که  مى دهد  توضیح  او  مى شود.  نمایان  اجتماعى 
یک فضا را به لحاظ شکل و به لحاظ معنا در طول زمان براى 

خود خاص مى کنند.23
لوفور به «تولید اجتماعى فضا»24 معتقد است.25 

مى کند  تولید  را  محیطى  اجتماعى،  سازمان دهى  از  شیوه اى  هر 
که پیامد روابط اجتماعى[اى] است که در اختیار دارد. ...فضا هم 
که  است  مادى  فراورده اى  هم  و  است  اجتماعى  روابط  واسطۀ 

روابط اجتماعى را تحت تأثیر خود قرار مى دهد26.
بازنمایانده شده27،  فضاى  میان  پویاى  روابط  طریق  از  فضا 
مى گیرد.30  شکل  به مرور  آن  عملکرد29  و  فضا28،  بازنمایى هاى 
در تعبیرى طراحانه از این گفتۀ لوفور مى توان گفت که فضاى 
استفاده کنندگان  تجربۀ  میان  پویاى  روابط  محصول  شهرى 

محیط با فضاى ذهنى متخصصان و محیط فیزیکى است.
پیرو نگاه لوفور به تولید اجتماعى فضا، دوسرتو و همکارش 
یا  استفاده31  این  از  منظور  مى کنند،  توجه  فضا  از  استفاده  به 
«مصرف فضا»32 رفتارهاى تکرارى یا نوع خاص زندگى کردن 
یا عمل کردن در موقعیت هایى است که براى افراد پیش مى آید. 
از طریق همین دخالت هاى مردم در فضا است که زندگى کردن 
براى مردم ممکن مى شود و  به این ترتیب، به طور مثال، مردم 
مراکز خرید، خیابان ها، یا بازارها را به تصاحب خود درمى آورند 
تا، در مقابل استراتژى قدرت33 براى کنترل فضا، فضا را مطابق 
بنا بر  مثلاً  برسانند.34  مصرف  به  خودشان  زندگى  رویه هاى 
دیدگاه یادشده، زنان مى توانند، با حضور متمرکز و مداومشان، 
استفاده  و  حضور  براى  سال ها  که  را،  فضایى  بر  حاکم  ضوابط 
مردان شکل گرفته، در هم بشکنند و از آن به شیوة خودشان 
استفاده کنند. چیزى که دوسرتو و میول از آن به «مقاومت»35 

تعبیر مى کنند.36 
ترجمانى طراحانه از این دیدگاه را کرمونا در توضیح فرایند 
شکل گیرى مکان عرضه مى کند،37 آنجا که به «شکل گیرى از 
طریق استفاده»38 مى پردازد.39 در دیدگاه او نوع استفاده اى که 

مکان  کیفیت  و  شخصیت  مى شود،  مکان  از  روزمره  زندگى  در 
شهرى را بیشتر از طراحى آگاهانه تحت تأثیر قرار مى دهد. لازم 
تا  را  کرمونا  نظر  مورد  گفتمان  در  که «مکان»40  است  ذکر  به 
در  «فضا»  مختلف  سطوح  از  ترکیبى  معادل  مى توان  حدودى 

گفتمان لوفور فرض کرد.
در پى بى توجهى پژوهشگران طراحى شهرى ایران به مقولۀ 
زندگى روزمرة مردم در ایران، از چگونگى استفادة زنان و مردان 
از فضا یا مصرف فضا نیز اغلب غفلت مى شود که در اصطلاح 
به آن چگونگى «جنسیت دار شدن»41 فضا مى گویند؛ منظور از 
نحوة تخصیص فضا42، و رفتارهایى است که  جنسیت دار شدنْ 
در فضاهاى مورد استفاده جارى هستند و هویت جنسیتى فضا 
را تغییر مى دهند.43 به دیگر بیان این اصطلاح به این معنا است 
که محدوده هاى مختلف فضا براى حضور یک جنسیت خاص 
درحالى که  مى شوند،  تلقى  مناسب  خاصى  جنسیتى  نمودهاى  و 
این  در  دیگرى  جنس  به  منتسب  خاص  رفتارهاى  و  حضور 
محدوده ها پذیرفته نیستند و در پى آن فضا مردانه یا زنانه مى شود 
و یا گاهى به طور خنثى از سوى هر دو جنس استفاده مى شود.44

 
3. روش پژوهش

مطالعۀ  همچون  ایران،  شهرى  فضاهاى  با  زنان  تعامل  مطالعۀ 
غوطه ورى  نیازمند  دیگرى،  منحصر به فرد  فرهنگى  پدیدة  هر 
خاص  زندگى  است.  مطالعه46  میدان  در  پژوهشگر  فرهنگى45 
مدرن  و  سنتى  ارزش هاى  با  آمیخته  فضایى  در  ایران  در  زنان 
طریق  از  چه  و  حکومت  طریق  از  چه  که  محدودیت هایى  با 
عرف براى ایشان تعریف مى شود، روبه روست. این خاص بودنْ 
پژوهشگر را به ضرورت مطالعه اى کیفى و از نزدیک رهنمون 
همین  خاطر  به  کیفى  مطالعۀ  که  است  حالى  در  این  مى کند؛ 

ویژگى ها دشوارى هاى خاص خود را دارد.47 
فضاى  دو  در  زنان  روزمرة  زندگى  تجربۀ  مطالعۀ  براى 
روش  در  داده  گردآورى  تکنیک هاى  مهم ترین  از  تهران،  بازار 
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18. نک:
J. Corbin & A. Strauss, Basics 
of Qualitative Research; B. 
Glaser, Theoretical Sensitivity.
19. D. Fetterman, 
Ethnography, Vol. 17: Step-
by-step, p. 5.
20. gender
21. space
فوکو:  میشــل  ضمیران،  محمد   .22

دانش و قدرت، ص 163.
23. نــک: آیدین ترکمــه، درآمدى 

برتولید فضاى هانرى لوفور.
24. social production of space

25. نک:
H. Lefebvre, The Production 
of Space; M. Gottdiener, The 
Social Production of Urban 
Space.

26. ترکمه، همان، ص 16.
27. representational space
28. representations of space
29. practice

30. نک: 
Lefebvre, ibid.
31. usage
32. consumption of space
33. the power

34. نک: کاظمى، پرسه زنى و زندگى 
روزمرة ایرانى.

35. resistance
36. نک:

M. de Certeau & P. Mayol, 
The Practice of Everyday Life, 
Vol. 2: Living and Cooking.

37. نک:
M. Carmona, “The Place-
Shaping Continuum: A 
Theory of Urban Design 
Process”, p. 22.

اتنوگرافى یعنى مشاهده و مصاحبه استفاده شده است. اتنوگرافى 
اشتراك  که  است  مردم  از  گروهى  مطالعۀ  براى  مناسبى  روش 
فرهنگى دارند48 (در پژوهش حاضر این گروهْ زنان استفاده کننده 
از فضاهاى بازار تهران هستند). به نظر کرسول، اتنوگرافى، به 
یک  رفتارهاى  طولانى مدت  مشاهدة  شامل  فرایند،  یک  منزلۀ 
گروه است که اغلب در قالب مشاهدة مشارکتى صورت مى پذیرد. 
به  مطالعه  میدان  در  غوطه ورى  با  اتنوگرافى  فرایند  در  محقق 
«مشاهده»ى رفتارها و «مصاحبه» با مشارکت کنندگان تحقیق 
مى پردازد و در تلاش است تا به معناى رفتارها و تعامل میان 
هدف  با  متناسب  اکنون  ببرد49.  پى  مطالعه  مورد  گروه  اعضاى 
پژوهش این سؤالات در مواجهه با میدان مطالعه طرح مى شود:
1) چه کسى چه رفتارى را در کجا و چه زمانى و با چه جزئیاتى به 
انجام مى رساند (شیوة استفادة زنان از فضا، مداخلات ایشان در 
فضا، و نحوة متأثر شدن رفتار فضایى زنان از ویژگى هاى کالبدى)؟

بعضى  از  زنان  بعضى  چرا  و  مى دهند  رخ  رفتارها  این  چرا   (2
رفتارها پرهیز مى کنند (معناى سبزه میدان و مشیرخلوت و زن 
بودن در این دو فضا در تجربۀ زنانه)؟ براى پاسخ گویى به سؤالات 
بخش اول از مشاهدة مشارکتى و براى پاسخ گویى به سؤالات 
استفاده  نیمه ساختاریافته  عمیق  مصاحبه  هاى  از  دوم  بخش 
شده  است. مشاهدات و مصاحبه ها به موازات هم انجام شده اند 
روند  بوده  لازم  که  هرجا  داده ها،  گردآورى  فرایند  طول  در  و 
مشاهده و مصاحبه براى دستیابى به نتیجۀ بهتر حک و اصلاح 
عکس بردارى  طریق  از  مشاهده  داده هاى  ضبط  است.  گردیده 
نقشه هاى  و  مشاهده نامه ها  تنظیم  و  محیط  در  فیلم  بردارى  و 
طریق  از  مصاحبه ها  داده هاى  ضبط  و  شده  امکان پذیر  رفتارى 
مصاحبه ها  پیاده سازى  سپس  و  مشارکت کننده  صداى  ضبط 

صورت گرفته است.
مثال  طور  (به  سال  از  دوره هایى  در  بازار  که  آنجایى  از 
روزهاى پیش از آغاز سال نو و ایام عزادارى محرم) حال وهواى 
مشاهدات،  براى  زمانى  دورة  انتخاب  مى کند،  تجربه  را  خاصى 

با توجه به شرایط بازار، براى این تحقیق اهمیت زیادى داشته 
است. مشاهده ها در سبزه میدان همگى در هوایى نسبتاً متعادل 
و با گرمایى قابل تحمل در فاصلۀ زمانى اردیبهشت ماه تا اوایل 
تیرماه سال 1397 و از حدود ساعت 10 صبح تا حدود ساعت 6 
بعد از ظهر انجام شده است. اما مشاهده ها در مشیرخلوت علاوه 
بر بازة زمانى گفته شده در مهرماه و آبان ماه سال 1397 هم ادامه 
داشته اند. هدف این بوده که بتوان آهنگ اتفاقات هرروزة این 
دو فضا و مهم ترین قرارگاه هاى رفتارى50 را در خصوص محیط 
فضایى  رفتارهاى  جزئیات  همچنین  کرد،  شناسایى  کالبدى 
زنان و هرجا که لازم بوده مردان را به ثبت رسانید. در هنگام 
فیلم  روى  پژوهشگر  هم زمان  گفتن  سخن  به مرور،  مشاهده، 
عکس ها  به  ارجاع دهى  با  هوشمند)51  گوشى  (با  صدا  ضبط  یا 
زمان بر  فرایند  که  چرا  است؛  شده  یادداشت بردارى  جانشین 
یادداشت وقایع و حجم عظیم داده هاى فضایى و اجتماعى باعث 
مى شد که ثبت بسیارى از داده ها از طریق نوشتن ممکن نباشد 

و جزئیات رویدادها از دست بروند.
در کنار مشاهده، با سیزده زن 25 تا 45 سالۀ مراجعه کننده 
به بازار تهران مصاحبه هاى عمیق نیمه ساختاریافته52 شده است. 
این زنان کسانى هستند که در همسایگى بازار زندگى نمى کنند. 
حداقل 3 بار در سال به بازار مى روند و در موارد متعددى مردى به 
همراه خود ندارند (چرا که همراهى مردان ماهیت تجربه را بسیار 
متفاوت مى کند). همچنین این زنان با هدف تفریح یا با هدف 
خرید خرده یا عمده به بازار مراجعه مى کنند و جزو شاغلان در 
محدودة بازار نیستند. نمونه گیرى به صورت هدفمند53 و با روش 
گلوله برفى54 به انجام رسیده است. به این ترتیب که پژوهشگران، 
از طریق معرفى با مشارکت کنندگان تحقیق، با ویژگى هاى مورد 
نظر آشنا شده اند. مصاحبه ها در محل سبزه میدان و مشیرخلوت 

در حال تجربۀ بازار و یا خارج از محل اتفاق افتاده اند.
مدت مصاحبه ها بین 0٫5 تا 2 ساعت متغیر بوده است. از 
مورد  فضاى  دو  از  یکى  دربارة  تا  شده  خواسته   مصاحبه شونده 
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38. shaping through use

39. نک:
Idem, “Mixing Methods/ 
Theorising Urban Design 
Process”; L. Andres, 
“Differential Spaces, Power 
Hierarchy and Collaborative 
Planning”.
40. place
41. gendering
42. appropriation of space

43. نک:
L. Bondi & D. Rose. 
“Constructing Gender, 
Constructing the Urban: A 
Review of Anglo-American 
Feminist Urban Geography”; 
M.D. Garcia-Ramon, et al, 
“Urban Planning, Gender and 
the Use of Public Space in a 
Peripherial Neighbourhood 
of Barcelona”.

44. نک:
K. Viswanath & S.T. 
Mehrotra, “Shall We Go 
Out? Women’s Safety in 
Public Spaces in Delhi”; 
S. Scraton & B. Watson, 
“Gendered Cities: Women 
and Public Leisure Space in 
the ‘Postmodern City’”.
45. cultural immersion

46. نک:
H.S. Speziale, et al, 
Qualitative Research in 
Nursing: Advancing the 
Humanistic Imperative.

47. یــک مثــال کوچــک از ایــن 
جامعه  حساســیت هاى  دشــوارى ها 
نسبت به فیلم بردارى و عکس بردارى 

از زنان است.

نظر شروع به صحبت کند. اینکه وى چگونه از این فضا استفاده 
مى کند و به نظرش آنجا چگونه جایى است؟ بسته به صحبت هاى 
مصاحبه شونده هرجا لازم بوده، پژوهشگر وارد بحث شده است، 
فضا  درون  خاصى  محدوده هاى  یا  خاصى  کالبدى  عناصر  به 

اشاره کرده و نظر مخاطب را دربارة آن پرسیده  است. 
از میان فضاهاى شهرى بازار تهران که پذیراى فعالیت هاى 
غیر ضرورى هستند، سبزه میدان به منزلۀ یک فضاى مهم در 
چند  است.  شده  انتخاب  تهران  بازار  ورودى  اصلى ترین  آستانۀ 
شده  سبزه میدان  انتخاب  در  انگیزه  ایحاد  باعث  مهم  موضوع 
غیر ضرورى  و  ضرورى  فعالیت هاى  از  زیادى  تعداد   (1 است: 
در اینجا انجام مى شود، 2) سبزه میدان هم زمان پذیراى حضور 
مردان و زنان است و رقابت جنسیتى براى تصاحب فضا را به 
نمایش مى گذارد، 3) بخش مهمى از زنان مراجعه کننده به بازار 
لحاظ  به  سبزه میدان  دارند،55 4)  سروکار  فضا  این  با  نحوى  به 
تاریخى و همچنین در وضعیت فعلى آن یک مکان استراتژیک 

در ابعاد سیاسى، اقتصادى، و اجتماعى است.
فضاى مشیرخلوت هم از میان فضاهاى مهم بافت درونى 
نوع خاص  به خاطر  است: 1)  شده  انتخاب  این دلایل  به  بازار 
کالاهاى در معرض فروش در مشیرخلوت، زنان از فضا استقبال 
مردان  حضور  پذیراى  هم زمان  مشیرخلوت  مى کنند، 2)  زیادى 
و زنان است و رقابت جنسیتى براى تصاحب فضا در آنجا نمود 
دارد، 3) به خاطر قرار گرفتن در بافت درونى بازار و کالبد و نقش 
و عملکرد متفاوت آن با سبزه میدان، تمایزهایى را که در تعامل 
وجود  به  عملکرد  و  کالبد  در  تفاوت  خاطر  به  فضا  و  جنسیت 

مى  آید، بهتر آشکار مى  کند.
چنان که  اتنوگرافى،  تکنیک هاى  با  به دست آمده  داده هاى 
کرسول با رجوع دادن به روش ولکات56 پیشنهاد مى دهد، در سه 
مرحلۀ توصیف، تحلیل، و تفسیرْ تجزیه وتحلیل شده اند. در ابتدا 
به توصیف ابعاد مختلف حضور زنان در میدان پرداخته شده است. 
توصیف در اینجا به مثابۀ یک داستان گویى ساده و بدون تحلیل 

در  پژوهشگران  را  آنچه  که  مى کند  دعوت  را  خواننده  که  است 
میدان مطالعه دیده اند، از طریق چشمان آن ها ببیند. سپس تحلیل 
از طریق برجسته سازى بخش هایى از این توصیف، براى یافتن 
معناى این دو فضا در ذهنیت زنان (با تکیه بر نقل قول هاى زنان) 
و جستجو براى یافتن قواعدى در رفتارهاى زنانه، که از الگوى 
خاصى پیروى مى کنند، صورت گرفته است. براى یافتن قواعد 
تحلیل  از  نوشتارى،  توصیف  بر  علاوه  زنان،  فضایى  رفتارهاى 
گرفته  کمک  نیز  رفتارى  نقشه هاى  در  به دست آمده  داده هاى 
تفاسیر  بیان  به  آخر  مرحلۀ  در  پژوهشگران  سپس  است.  شده 
نوآورانه و ساختارمند از داده ها پرداخته اند. این تفاسیر را درواقع 
پژوهشگران این تحقیق شخصى سازى کرده اند یا به بیان دیگر 
یکى از چندین برداشت ممکن هستند که محققین این پژوهش، 
با توجه به زاویه اى که به میدان مطالعه گشوده اند و با توجه به 

تخصصشان، از داده هاى به دست آمده در بازار تهران داشته اند.57

4. تاریخچه و وضعیت کنونى سبزه میدان 
و مشیرخلوت

سبزه میدان از قدیم یک فضاى عمومى مهم شهر تهران بوده 
(میدان  ارگ  میدان  با  تهران  بازار  پیوند دهندة  چرا که  است؛ 
در  هم  زن ها  است.58  بوده  تهران  شهر  محلات  و  حکومتى) 
عکس هاى  مى یافتند.  حضور  مختلف  دلایل  به  میدان  این 
قدیمى گواه است که در دوران قاجار (1174-1304ش) زنان، 
بام  پشت  از  (البته  محرم  ماه  عزادارى  مراسم  تماشاى  براى 
ساختمان هاى حاشیۀ میدان)، همچنین به قصد خرید و تفرج در 
بازار تهران (البته با محدودیت ها و شرایط خاص)59 و در دوران 
روزهایى  بازارِ  در  خرید  براى  (1304-1320ش)  اول  پهلوى 
گرچه  مى یافتند،  حضور  است،  مى شده  برپا  مکان  این  در  که 
حضورشان به اندازة حضور امروزشان پررنگ نبوده است. بعدها، 
با گسترش تهران و تبدیل بازار به محل عمده فروشى ها و انبارها، 
زنان خالى شد و  بازار و همچنین سبزه میدان از حضور  عرصۀ 
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سال ها در این حالت باقى ماند. اکنون با حضور چشمگیر زنان 
در سال هاى اخیر، که از احداث مترو، گسترش خرده فروشى ها، و 
همین طور افزایش مراجعۀ زنان به عمده فروشى ها و حضور زنان 
به  وابسته  فعالیت هاى  از  تنوعى  مى شود،  ناشى  بازار  در  شاغل 
خریدوفروش، استراحت کردن، خوردن، گپ زدن، و... از جانب 

هم مردان و هم زنان در سبزه میدان دیده مى شود.
سبزه میدان یک میدان مستطیل شکل با اضلاع حدود 40 و 
75 متر است. اجزاى کالبدى و فعالیت هاى حاشیۀ میدان هم در 
کنار بافت اجتماعى آن به مرور تغییر یافته است. بنا هاى دوطبقۀ 
برجامانده از دوران هاى صفوى و قاجار در دوران پهلوى تبدیل 
کاملاً  میدان  شمال  ساختمان هاى  شده اند.  سه طبقه  بناهاى  به 
که  خرداد،   15 خیابان  به  بى واسطه،  میدان،  و  شدند  تخریب 

اکنون پیاده راهى بسیار پررونق است، متصل گردیده است. 
طبقه  یک  آن  زیر  در  که  هست  میدان  وسط  در  سکویى 
زیرزمین مخصوص فروش طلا و جواهر است که قبلاً  پناهگاه 
جنگى بوده است. روى سکو عارى از درخت است و مستحدثات 
در  مردانه  اکثریت  یک  که  است  مدت ها  و  دارد  کمى  کالبدى 
ساعت هایى از روز در آن دلالى سکه و ارز مى کنند. البته در بازة 
زمانى مورد مطالعه، به دلایل اقتصادى و امنیتى، حضور دلالان 
کمرنگ تر شده و فرصت را براى مطالعۀ عکس العمل زن ها به 
مغازه هاى  است.  کرده  فراهم  میدان  وسط  عرصۀ  شدن  خالى 
خرده فروشى و اغذیه فروشى  در حاشیۀ میدان هستند که رواقى 
به عمق 3 متر محدودة تعریف شده اى در مقابلشان ایجاد کرده 
است. حاشیۀ بیرونى رواق ها با سکوى وسط 7 الى 8 متر فاصله 
دارد. میانه فضا با وجود وسعتى که دارد از سایه کم بهره است. 
یک سایبان متحرك براى نماز از سال 1394 در وسط سکو کار 
گذاشته شده که حدود یک تا دو ساعت قبل از وقت نماز ظهر 
گشوده مى شود و فعالیت هاى بسیارى در زیر آن سامان مى یابد 

و ساعتى بعد از نماز مجدداً جمع مى شود.
پهلوى  دوران  تا  قاجار  دوران  از  اما  مشیر خلوت  سراى 

منسوجات  خریدوفروش  و  است  بوده  زرتشتیان  تجارت  محل 
آن  در  بانکدارى  و  صرافى  فعالیت هاى  و  یزدى  کالاهاى  و 
کرشیش  که  دارالخلافه،  نقشه  مقایسۀ  از  است60.  داشته  رواج 
تهران61  بازار  حاضر  حال  نقشۀ  با  کرده  ترسیم  سال 1275  در 
این نتیجه حاصل مى شود که نام قدیمى این فضا کاروانسراى 
حاجى سیف  الدوله بوده است. دربارة سابقۀ حضور زنان در این 
وقوع  به  آن  در  به تدریج  احتمالاً  که  کالبدى  تغییرات  و  فضا 
پیوسته، منابع معتبرى به دست پژوهشگران این تحقیق نرسیده 
است، گرچه مسقف شدن این فضا با توجه به اینکه در گذشته 
با  و  ندارند)  سقف  کاروان سراها  اصولاً  (چون  بوده  کاروان سرا 
توجه به شکل سازة استفاده شده براى سقف مسلماً متأخر است.

از  مجموعه اى  صورت  به  مى توان  را  مشیرخلوت  سراى 
و  مرکزى  حیاط  یک  به  که  کرد  تصور  طبقه  دو  در  راهروها 
راهروهاى وابسته به آن در طبقۀ زیرزمین اشراف دارند. بخش 
مرکزى فضا اضلاعى حدود 15 و 25 متر دارد. در بخش هایى 
از حیاط زیرزمین سازه هاى کم ارزشى ایجاد شده که تبدیل به 
کیف  انواع  فروش  به  اختصاص  زیرزمین  طبقۀ  شده اند.  حجره 
آن  رویى  طبقۀ  دو  با  متفاوت  فعالیتش  نوع  و  دارد  چمدان  و 
است. مغازه هاى طبقۀ همکف و بالا کم تر خرده فروشى و اغلب 
عمده فروشى هستند و لوازم خیاطى و خرازى، منسوجات، و حتى 
مارك هاى تقلبى برندهاى معروف را مى فروشند. نوع کالاهاى 
عرضه شده نقش مهمى در حضور پررنگ مشتریان زن در این 
فضا دارد. نوع فعالیت هاى زنان در این فضا بیشتر معطوف به امر 
خرید است. در طبقۀ همکف عرض راهروهاى فضاهاى جانبى 
فضاى  پیرامونى  راهروهاى  اما  است؛  متر  یک  از  بیشتر  کمى 
مرکزى بسیار کم عرض هستند. و اغلب آدم ها تک تک در راهرو 
عبورومرور مى کنند. در طبقۀ بالا نیز همۀ راهروها عرضى کمتر 
از یک متر دارند و حرکت هم زمان دو نفر در آن ها امکان پذیر 
بازار،  در  فضا  دو  این  موقعیت  بر  علاوه  در «شکل 1»  نیست. 

شرایط کالبدى آن ها به طور اجمالى معرفى شده است.
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59. نک: احمد نجیبى، بررسى ساختار 
کالبــدى و فرهنگى بــازار تهران در 

دورة قاجار.
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بازار  سرگذشت  حبیبى،  حســن   .61
بزرگ تهــران، بازارها و بازارچه هاى 
پیرامونى آن در دویســت سال اخیر، 

ص 153.

سبزه میدان  موقعیت   .1 شکل 
و  تهران  بازار  در  مُشیرخلوت  و 
کالبدى  شرایط  از  اجمالى  معرفى 
این دو فضا.
بالا: موقعیت نسبى سبزه میدان و 
مشیرخلوت در بازار تهران؛
مأخذ نقشۀ پایه: شهردارى منطقه 
12، معاونت برنامه ریزى و توسعه 
شهرى.
پایین، چپ:
و.ز: ورودى زیرزمین
س.ن: محل سایبان نماز
ب.ش: کیوسک بانک شهر 
برداشت و تهیه: مینا بیدار؛
پایین، راست: ویترین هاى افقى
که در مشیرخلوت بخشى از کف 
را اشغال کرده اند و مبلمان موقتى 
نقشه  مقیاس  به خاطر  هردوفضا، 
در  موقتى  جنبه  داشتن  به خاطر  و 
و  برداشت  نشده اند،  قید  پلان ها 
تهیه: م. بیدار. 
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5. سبزه میدان، مشیرخلوت، و تعامل فضا 
و جنسیت 

مثلث سازى  منظور  به  و  مصاحبه ها  و  مشاهده ها  از  استفاده  با 
است:  آمده  دست  به  پژوهش  این  در  داده  نوع  چهار  داده ها62، 

1. عکس ها   و فیلم  هایى از جزئیات رفتار فضایى زنان،
2. روایت هایى از رویدادهاى سبزه میدان و مشیرخلوت،

3. نقل قول هایى از زنان، و
4. نقشه هاى رفتارى وابسته به جنسیت.

در بازة زمانى مورد مشاهده الگوهاى رفتارى در سبزه میدان تحت 
تأثیر عواملى همچون ساعات روز، شرایط آب وهوایى، بود یا نبود 
امکان خوردن و آشامیدن (با توجه به ماه رمضان)، و ویژگى هاى 
کالبدى متغیر این فضا (مثل سایبان نماز) بوده است. اینکه چرا و در 
چه فرایندى این عوامل روى رفتار زنان مؤثر هستند، با استفاده از 
مصاحبه هاى عمیق و مشاهده هاى دقیق مداوماً بررسى شده است؛ 
اما با توجه به سرپوشیده  بودن فضاى مشیرخلوت و ثبات شرایط 
اقلیمى و نیز به خاطر محدودیت امکانات خوردن براى زنان، ساعات 
روز بیشتر از نظر شلوغى و خلوتى، بر رفتارهاى زنان تأثیر گذاشته 
و بر محل شکل گیرى رفتارهاى زنانه (در مقایسه با سبزه میدان که 
همه چیز با وجود سایه و غذا خوردن در ارتباط بوده) کم تر اثرگذار 
چندروزة  دوران  (مثل  بازار  فضاى  بودن  امنیتى  البته  است.  بوده 

اعتصاب بازاریان) بر رفتارها در هر دو فضا تأثیر گذاشته است.
على رغم همۀ عوامل مؤثر بر رفتارها، به خاطر محدودیت هاى 
نتایج  از  استفاده  با  تا  مى شود  تلاش  مقاله،  عرضۀ  در  موجود 
مصاحبه ها و یادداشت هاى میدانى، عکس ها، فیلم ها، و نقشه هاى 
فضا  دو  این  در  آنچه  از  برآیندى  هم،  با  هماهنگى  در  رفتارى، 
«داستان  عنوان  با  مى دهد  رخ  بازار  فعالیت  اصلى  ساعات  در 
سبزه میدان و مشیرخلوت» بیان گردد. منظور از این روایتگرى 
ترسیم تصویرى از این دو فضا و اتفاقاتى که هر روز در آن ها 
بتوان  که  هدف  این  با  است؛  مخاطب  براى  مى شوند  تکرار 
مخاطبان پژوهش را براى نتیجه گیرى با پژوهشگران همراه کرد:

داستان سبزه میدان و مشیرخلوت (شکل 2 و 3)
(ورودى  تهران  بازار  ورودى  اصلى ترین  آستانۀ  در  سبزه میدان، 
بازار کفاش ها) واقع است. خیلى از زن هاى مراجعه کننده به بازار، 
چه براى ورود به بازار و چه براى صرف اندکى وقت، با این فضا 
سبزه میدان  عملکرد  دربارة  ساله،   42 رضوان،  دارند.  وکار  سر 

براى او مى گوید:
قسمت هاى  ممکنه  میشم.  بازار  وارد  سبزه میدون  لبۀ  از  معمولاً 
شرقى لبۀ سبزه میدون هم برم. همین جورى مى رم و مى رم و از 
جاهاى مختلف سر در مى آرم. گاهى از ورودى هاى روى سکو 

هم وارد بازار زرگرا مى شم. 
از سمت شمال، سبزه میدان متصل به پیاده راه 15 خرداد است. 
از وقتى که این خیابان براى بهبود دسترسى مردم از ایستگاه مترو 
به بازار تبدیل به پیاده راه شده و مبلمان شهرى آن توسعه یافته 
است، تبدیل به یکى از معدود مکان هاى استراحت و غذا خوردن 
و رفع خستگى براى مراجعان زن و مرد بازار شده است. مردم از 
صبح تا بعد از ظهر از ایستگاه مترو بیرون مى آیند و به سمت بازار 
سرازیر مى شوند. از ظهر به بعد خیابان و سبزه میدان رونق بیشترى 
مى گیرند و تا وقت عصر که کم کم جریان حرکت معکوس مى شود و 
تعداد کسانى که به سمت مترو برمى گردند بیشتر مى شود، همچنان 
این فضاها بسیار سرزنده هستند. بخش بزرگى از این شلوغى و 
سرزندگى را زنان مى سازند. از صبح تا بعد از ظهر خیلى از جمعیتى 
که به سمت شرق حرکت مى کنند، در محل سبزه میدان جذب بازار 
تهران مى شوند و بخش دیگرى هم به سمت ورودى هاى دیگر 
بازار یا خیابان هاى اطراف ادامه مسیر مى دهند. البته که سبزه میدان 
هویت متفاوتى در قیاس با 15 خرداد دارد. از جمله هویت کالبدى 
متفاوتش، جایگاه متمایزى براى سبزه  میدان، از حیث امکاناتى که 

مى  تواند براى حضور مردم عرضه دارد، ایجاد مى  کند.
اغلب مغازه هاى در سه وجه سبزه میدان خنزر پنزر و وسایل 
دم دستى مى فروشند. چندین رستوران و اغذیه فروشى هم وجود 
دارد که (با توجه به کمبود این فعالیت ها درون بافت بازار) در 
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همکارى با رستوران ها و اغذیه فروشى هاى خیابان 15 خرداد، به 
بخش مهمى از نیازهاى مراجعین بازار براى استراحت و صرف 
غذا پاسخ مى دهند. زهرا، 35 ساله، دربارة اینکه در سبزه میدان 

چه مى کند، این طور توضیح مى دهد: 
از  یا  حالا  کردیم.  خرید  سبزه میدون  از  معمولاً  بودنى  دخترم  با 
آبمیوه ایش یا یک کفش فروشى که داره از اون خرید کردیم. یا 
همسرم  با  نمى رم ها.  تنها  خودم  کنار،  اون  چلوکبابى شمشیرى، 
استراحت  اونجا  میان  آدما  مى بینم  خیلى  من  رفتیم.  که  شده 

مى کنن... .
مشیرخلوت اما نقش و جایگاه متفاوتى در بازار و خصوصاً در 
مواجهه با زنان دارد. فضاى پررونقى است در قلب بازار، واقع در 
مشیرخلوت  اطراف  فضاهاى  اغلب  بزرگ.  چارسوق  بازار  راستۀ 
آن  در  که  کالاهایى  نوع  خاطر  به  اینجا  اما  ندارند؛  زنانه اى  جو 
عرضه مى شود، با طیف وسیعى از مخاطب هاى زن مواجه شده 
است و به گفتۀ کسبه و بر اساس مشاهدات، مشتریان زن خیلى 
از روزها بیشتر از مشتریان مَردند. وارد شدن به فضا در وسط روز 
اغلب به نظر مى آورد که زنان نزدیک به نیمى از جمعیت حاضر 
سبزه میدان،  مثل  هم،  اینجا  به هرحال،  اما  مى دهند،  تشکیل  را 
تعداد مردان غلبه دارد. حضور همین تعداد از زنان بیشتر از کافى 
است براى اینکه زنى در بازار فضا را براى حضور خود (البته به 
کند.  احساس  مناسب  بازار)  در  بودن  زن  خاص  شیوة  و  شکل 
براى  هم  اما  زن ها  دارند.  حجره  و  هستند  کاسب  اغلب  مردان 
خرید عمده، چه براى مغازه  هایشان و چه براى فروش در مترو، 
هم براى خرید خرده، هم براى کارهاى هنرى و خانگى شان و 
هم براى گشت زدن و دیدن اجناس و اشراف به امکانات خرید 

به اینجا مراجعه مى کنند. 
علاقه مندى هاى  از  کردن  خیاطى  که  ساله،   45 مریم، 
هنرى اش محسوب مى شود مشیر خلوت را به خاطر تنوع بى نظیر 
اجناسش خیلى دوست دارد و سعى مى کند هربار که به بازار مى 

آید سرى هم به اینجا بزند: 

من زیاد مشیر خلوت مى رم چون لوازم خیاطى زیاد لازمم مى شه 
و خیلى هم خوشم میاد از اونجا، سعى مى کنم یه سر برم. لوازمى 
که من لازم دارم، شاید اصلاً ندیدم تا حالا، ولى مى رم اونجا به 
چشمم مى آد. احتیاج داشته باشم مى خرم. یا حداقل مى دونم اگه 

یه موقع احتیاج داشته باشم اونجا مى تونم پیدا کنم.
نقش هاى  مشیرخلوت  و  سبز  میدان  فضاى  دو  واقع  در 
در  سبزه میدان  هستند.  عهده دار  بازار  مجموعۀ  در  را  متفاوتى 
لبۀ بیرونى بازار قرار گرفته است و به خاطر نقش خدمات رسانى 
که بر عهدة این لبه است، جایگاه مهمى در زندگى روزانۀ بازار 
بازى مى کند. مثل این است که این لبهْ پوست، چشم، و دهان 
بازار  داخلى  اصلى  اعضاى  از  یکى  مشیرخلوت  اما  است.  بازار 
است و در همکارى با بازار سلطانى که از شمالِ مشیرخلوت به 
آن پیوسته است، نقش یک ارگان داخلى کلیدى درون بازار را 
بازى مى کند و جمعیت زیادى از زن و مرد را هر روز در خود 

پذیرا مى شود. 
فضاى  گوشه گوشه هاى  از  روز  مختلف  ساعت هاى  در 
دقت  کمى  با  که  مى شود  متنوعى  استفاده هاى  سبزه میدان 
از  استفاده  شکل هاى  اما  یافت.  آن ها  در  مى توان  را  الگوهایى 
فضا توسط زنان در مشیرخلوت تنوع چندانى ندارد. کالبد فضا 
حال  در  یا  نشست  جایى  در  به راحتى  بتوان  که  نیست  طورى 
توقف وقت گذرانى کرد. گذران وقت در مشیرخلوت براى زن ها 
ممکن است از نیم ساعت تا 6-7 ساعت طول بکشد؛ اما اغلب 
چیزى  این  مى گذرد.  خرید  و  حرکت  حال  در  زنان  براى  زمان 
تفاوت  بودن  دیگرى  با  یا  بودن  تنها  مى شود  باعث  که  است 
چندانى در ظاهر رفتار ایشان ایجاد نکند؛ چرا که به هرحال زنان 

اغلب در حال حرکت و جابه جا شدن در میان مغازه ها هستند. 
در سبزه میدان وارسى مغازه هاى حاشیۀ رواق غربى تا ورودى 
خیابان  از  که  است  زنانى  رفتارى  الگوهاى  از  یکى  بازار  اصلى 
زیر  در  هم  مردان  است  که  حالى  در  این  شده اند.  میدان  وارد 
رواق ایستاده اند، به ستون ها یا دیواره ها تکیه زده اند، تک تک یا 
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دوتا دوتا مشغول تماشاى اتفاقات میانۀ میدان و گپ زدن با هم 
هستند، یا به گوشى هایشان چشم دوخته اند. زبان بدن مردان و 
زنان در سبزه میدان بسیار با هم متفاوت است که نمونۀ آن را 
مى توان در زیر همین رواق ها مشاهده کرد. زنان ترجیح مى دهند 

خرید یا حرکت کنند. ولى مردان آسوده تماشا مى کنند. 
در مشیرخلوت هم، مردان و زنان رفتارهاى فضایى متفاوتى 
مغازه ها  اجناس  بررسى  حال  در  زنان  مى گیرند.  پیش  در  را 
هستند، به مغازه هاى بزرگ تر وارد مى شوند و از پشت ویترین 
افقى جلوى مغازه هاى کوچک ترْ جنس ها را بررسى مى کنند. در 
راهروها حرکت مى کنند و اغلب مجبور مى شوند  از همراهانشان 
جدا شوند یا مثل یک قطار، خصوصاً در طبقه بالا، پشت سر هم 
چندثانیه اى  مشورت  یک  براى  فضا  کردن  پیدا  کنند.  حرکت 
رفت وآمد  براى  مزاحمت  باعث  است  ممکن  و  نیست  آسان 
سایرین شود. مهدیه، 33 ساله، تا به حال چندین بار به فضاى 
اجناس  دیدن  نیتش  اغلب  و  است  کرده  مراجعه  مشیرخلوت 
در  نشستن  تجربۀ  دربارة  او  است.  بوده  دوستش  با  همراهى  و 
زیرزمین مشیرخلوت که فضاى وسیع ترى دارد این طور توضیح 

مى دهد: 
طبقۀ زیرزمین با طبقات بالا تفاوت داره. به من این حسو مى داد 
که مى شه اینجا توقف کرد. برعکس طبقۀ همکف که باید راه 
مى رفتى بیشتر فضا داشت. دوتا چهارپایه وسط بود و یه دونه از 
این گلدون بزرگ مصنوعیا. خودم پیشنهاد دادم که اینجا بشینیم. 
اینجا  چون  مى کردم  فکر  من  کرد.  قبول  اکراه  کمى  با  دوستم 
به  شروع  نشست.  مى شه  داره  مغازه ها  از  فاصله اى  یه  و  بازتره 
صحبت کردیم. آقاى جوون مغازه دارى یه نگاهى به ما مى کرد. 
مدت  یه  ...تونستیم  نشستیم.  اونجا  اینکه  از  نبود  راضى  انگار 
و  رسید  اس.ام.اسى  یه  بزنیم.  حرف  هم  با  دقیقه اى   10 شاید 
نسبت  انگار  ولى  نبود،  شدید  خوشحالیمون  شدیم.  خوشحال  ما 
داراى  مغازه  از  دیگه  یکى  طاقت  و  بود  شدیدى  چیز  بازار  به 
بردارم.  رو  چهارپایه  من  مى شه  گفت  اومد  و  شد  تموم  جوون 

بعد چهارپایه رو گرفت. انگار مال خودش نبود. برد داد به یکى 
از همکاراش. بعد از اینکه ما از اون محوطه خارج شدیم و رفتیم 
طبقۀ بالا، چون دیگه دوست داشتم زودتر از اونجا برم بیرون، از 
بالا دیدم اون پسر جوون اولیه اومد اون یکى چهارپایه اى رو که 
مونده بود تا کرد و تکیه اش داد به گلدون و راه هرگونه نشستنى 

رو بست. 

تنوع  براى  بیشترى  فرصت هاى  مشیرخلوت  در  اما  مر دها 
بخشیدن به رفتارشان دارند. در خیلى از جاهاى طبقۀ همکف به 
نرده ها تکیه مى زنند. خیلى از مغازه هاى طبقۀ همکف کوچک اند 
ندارد.  وجود  مشترى  براى  مغازه  داخل  به  واردشدن  امکان  و 
و  شده اند  آویزان  دیوار  از  جنس ها  است.  باز  مغازه  دهنۀ  کل 
یک ویترین افقى که در آن دکمه یا روبان و سرزیپ و از این 
مى کند.  جدا  عمومى  راهروى  از  را  مغازه  چیده اند  چیزها  جور 
مى ایستند،  متر  یک  عرض  با  عمومى  راهروى  داخل  مردها 
با  رودررو  و  مى دهند  تکیه  جلو  از  همکارشان  ویترین هاى  به 
راهروهاى  در  مى زنند.  گپ  است  مغازه  داخل  که  همکارشان 
جنبى فضا اما محل هاى عبور کمى عریض تر هستند. مشورتى 
است  ممکن  گاهى  مى شود.  ممکن  زنان  براى  همراه  با  کوتاه 
روى  فضاها  این  در  چهارزانو  که  کرد  پیدا  را  مردى  بتوان 
زمین نشسته است؛ اما دیدن همچین صحنه اى براى یک زن 

غیر ممکن به نظر مى رسد.
این جمله بارها از دهان زنان شنیده مى شود که: اگر جایى 
بود قطعاً مى نشستم. اجناس چیده شده در راهروهایى که اندك 
فضایى براى رفت وآمد دارند و اینکه از هر گوشۀ عجیب و غریبى 
چیزى آویزان شده یا دکه اى از زمین سر برآورده است، فضا را 
در اینجا به موجودیتى کمیاب تبدیل کرده که خصوصاً زنان را 
در مضیقه نگاه مى دارد و آن ها را به سمت حضور براى رفتارهاى 
برخوردهاى  نوع  و  فضا  کمبود  مى دهد.  سوق  خرید  به  وابسته 
ساله،  منیره، 26  جمله  از  زن ها  از  خیلى  ذهن  در  مرد  کاسبان 
که براى خرید نمد به همراه دوستش به مشیرخلوت آمده این 
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ذهنیت را ایجاد مى کند که مردان از توقف زنان در فضا استقبال 

نمى کنند: 
حضور زن ها تو اینجا سخته. کسى کارت نداره ها. اینکه بخواى از 
فضا استفاده کنى و بشینى، اینا سخته. دوست دارن بخرى و برى.

به طور کلى نوع نشستن و ایستادن مردها، ژست هایشان، 
حرف  و  خندیدن  نوع  دارند،  حضور  آن  در  که  فضا  از  جاهایى 
زدنشان، نشانه این است که راحت ترند و بیشتر، فضا را متعلق 
به خود مى دانند. زن ها اگر خیلى هم خسته باشند و تنها نباشند، 

گاهى ممکن است به نرده هاى مشرف به حیاط مرکزى در طبقۀ 
همکف تکیه بزنند، ولى از این کار در راهروى وسط فضا پرهیز 
مى کنند. در این راهرو معمولاً 7-8 تا مرد حضور دارند. در حال 
خاص  کوله پشتى هاى  روى  یا  کوچک  لیفترهاى  روى  نشستن 
حمل بار در بازار یا در حال نشستن روى کارتن هاى اجناس که 
موقتاً در گوشه اى انبار شده اند و روزنامه خواندن، گوشى چک 
کردن، یا گپ زدن و خندیدن. تجربۀ ایستادن زنان در این نقطه 
از فضا نشان داده که بیشتر ممکن است با نگاه هاى خیرة مردانه 
اقوامش  همراه  گاهى  که  ساله،  هاله، 38  نظر  از  شوند.  مواجه 
مشیرخلوت  وسط  فضاى  چون  افتاده،  مشیرخلوت  به  گذرش 
خیلى شلوغ و پر از زوائد هست، مردانه و در دید است و احساس 

خوبى براى توقف در او ایجاد نمى کند: 
وقتى که مردا نشستن یه جایى و ازدحام کردن، سیگار مى کشن 
یا مثلاً حرفاى خصوصى خودشونو مى زنن، خیلى احساس راحتى 
بشى  جمعى  یه  وارد  که  اینه  مثل  نمى کنم که بشینم پیششون. 
فرق  داشت  فرق  فرهنگى  جو  اگه  نیستن.  تو  پذیراى  خیلى  که 
نظر  از  هستن  اونجا  که  آدمایى  نمى کنم  احساس  من  مى کرد. 
ندونن  هم  بد  پیششون.  بشینه  زن  یه  که  بپذیرن  اینو  فرهنگى 
باعث  هم  شدن  دیده  بندازن... .  تیکه اى  یه  بشه  باعث  ممکنه 
یا  نمى کنه.  خلوت  احساس  آدم  راهه.  سر  کنه  فک  آدم  مى شه 
اینکه احساس مى کنى حریمى واسه خودت ندارى. انگار که رو 

چمناى وسط اتوبان مثلاً بخواى بشینى....
این باعث مى شود که یک زن خسته و گرسنه که هنوز هم 
کار در مشیرخلوت زیاد دارد و نمى تواند فضا را براى استراحت 
و صرف غذا ترك کند، در یک گوشۀ کم  رفت وآمد در یکى از 
خانه  از  است  معلوم  که  را  لقمه اى  زیرزمین،  جانبى  راهروهاى 
آورده، سرپایى و با عجله گاز بزند و برود دنبال ادامه کارهایش.

توقف در سبزه میدان اما، به شکل هاى مختلفى براى زن ها 
یک  بودن  مردانه  هم  سبزه میدان  در  که  البته  مى شود.  ممکن 
قسمت از فضا یا در معرض دید قرار داشتنش روى رفتار زنان اثر 

شکل 2. تنوع رفتار فضایى مردان 
در مشیرخلوت،
عکس: مینا بیدار.
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مى گذارد. یکى از فضاهاى سبزه میدان که زن ها از آن استقبال 
مى کنند، فضاى مقابل آبمیوه فروشى سر نبش شمال غربى میدان 
است که حسابى هم پرمشترى است. مردها و زن هاى زیادى از 
آن خرید مى کنند و در فاصلۀ چند متر، نوشیدنى شان را ایستاده 
یا نشسته مى نوشند. گلنار، 33 ساله و متأهل، که تجربه اش در 

بازار خیلى وقت ها همراه مادرش بوده است، مى گوید: 
شده از آبمیوه فروشى خرید کنم. هم با مامانم شده هم وقتاى دیگه. 
وایستاده همون جا مى خورمش. احتمالاً چشمم مى گرده ببینم اون 
دور و ور جایى براى نشستن هست یا نه. احتمال زیاد چون پیدا 
نمى کنم همون جا مى خورم. چون بقیه هم دارن مى خورن. اونجا 
خوب بهتر از اینه که پاشم برم یه گوشه اى که هیچکى هیچى 
چشم  به  باشم.  بقیه  از  متفاوت  نمى خوام  من  چون  نمى خوره. 
چیز  من  خوردن  عمل  الآن  که  ندارم  اینو  بحث  بیام.  نمى خوام 

بدیه. اونجا همرنگ خود منن. منم تو اون جمعم دیگه.
براى  هستند  سرآغازى  فروشى  آبمیوه  این  و  جملات  این 
موضوعى که به کرات در سبزه میدان مشاهده مى شود: «تلاش 
هم جوار  سکوى  سوژه».  یک  منزلۀ  به  نشدن  دیده  براى  زنان 
و  مردان  نشستن  با  نباشد،  تیز  و  تند  آفتاب  اگر  آبمیوه فروشى، 
زنان رونق مى گیرد. اگر در لحظه، غلبه با حضور مردان باشد، 
زنان از نشستن در اینجا پرهیز مى کنند؛ اما اگر تعداد زنان بیشتر 
باشد، احتمال اینکه زنى تصمیم بگیرد آبمیوه اش را نشسته بر 

لبه سکو بخورد خیلى بیشتر مى شود. 
ورودى  تا  رواق  زیر  در  زنانه  حرکت  یک  صبح  ساعات  در 
سطح  سایه  که  عصر  موقع  اما  است.  جریان  در  بازار  اصلى 
وسیع ترى از غرب میدان را مى پوشاند، استفادة زنان از فضاى 
حاشیۀ سکو به جاى رواق ها براى برگشتن به سمت مترو بیشتر 
مى شود. چیزى که ممکن است زنان را از حرکت در زیر رواق ها 
در  که  است  سکه  و  ارز  دلال  مردان  زیاد  تجمع  کند،  منصرف 
عصرها  خصوصاً  و  مقطعى  صورت  به  است  ممکن  روزها  این  
استفاده  میدان  غرب  سایۀ  وسعت  از  دلال  مردان  بیفتد.  اتفاق 

مى کنند و حضورشان را گسترش مى دهند. در این صورت زنان 
ممکن است براى پرهیز از وارد شدن به یک شلوغى مردانه، از 
روى سکو میان بر بزنند. حضور زنان در لبه هاى فضا که عمدتاً 
با امر خرید درآمیخته است، کمکى در راستاى منافع کسبۀ بازار 
است. زنان بیش از هرجاى دیگرى زیر رواق ها را جاى خودشان 
مى دانند و گاهى از حضور در زیر این لبه ها براى استتار خودشان 

در موقعیت یک خریدار استفاده مى کنند. 
اطراف ورودى اصلى بازار هم مردان و هم زنان حضور دارند. 
کسى  منتظر  یا  احوال پرسى اند،  و  سلام  مشغول  زن ها  بعضى 
هستند. مردانِ تماشاچى و مردانِ تبلیغ کنندة فرش فروشى ها هم 
هستند که سعى مى کنند هر کسى را اگر قصد خرید فرش دارد به 
چنگ آورند. چند پسر تازه جوان هم همیشه روى گارى هایشان 
مقابل ورودى بازار مى نشینند و منتظر مشترى مى مانند. از بخت 
خوششان همیشه این فضا اندك سایه اى دارد و آن ها جایشان را 

در تناسب با سایه در طول روز عقب و جلو مى کنند.
خلوت  فضا  ناگهان  شرقى،  رواق  زیر  بازار،  ورودى  از  بعد   
همیشه  ورودى  از  بعد  مى شود.  کمتر  زنان  رفت وآمد  مى شود. 
4-5 تا کاسب سن و سال دار هستند که چهارپایه مى گذارند و 
کنار هم یا با فاصلۀ چند متر مى نشینند و گپ مى زنند. چهارپایه 
براى مردان کاسب بازار، از جمله در سبزه میدان و مشیرخلوت، 
چیز مهمى است. به آن ها امکان مى دهد در هر جاى فضا که 
مناسب مى دانند بنشینند و فضا را به نفع آسایش خودشان تغییر 
از  مى کنند.  دستکارى  فضا  در  بیشتر  مردها  کلى  طور  به  دهند. 
جاى  تغییر  تا  گرفته  فضا  کنار  و  گوشه  در  گذاشتن  چهارپایه 
گارى هایشان متناسب با سایه در سبزه میدان، و استفاده از جعبه ها 
و کوله پشتى ها به جاى صندلى در مشیرخلوت و آویزان کردن 
هر چیز فروختنى ممکن از در و دیوار و اضافه کردن تزیینات 
راهروهاى  کاربرى  دادن  تغییر  همین طور  و  فضا  به  نشانه ها  و 
عمومى به دکه ها و احداث حجره ها در حیاط مرکزى زیرزمین 
سراى مشیرخلوتْ همه نشانه هاى دستکارى هاى مردان در فضا 
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هستند.

کاسب ها  آن،  غربى  رواق  مثل  سبزه میدان  شرقى  رواق  در 
اغلب رو به وسط میدان به ستون ها تکیه مى زنند. معمولاً هم 
چند مرد در سایۀ اندك ورودى شرقى زیرزمین روى نیمکت ها 
است،  مردان  حضور  محل  که  هرجا  و  اینجا  مى کنند.  پاتوق 

به ندرت زنى را نشسته مى شود پیدا کرد.
درختان  است.  آفتاب  اغلب  سبزه میدان  وسط  سکوى  روى 
حاشیۀ سکو هم فقط بسته به ساعت، براى بخش هایى از لبۀ 
در  که  آن هایى  جز  نیمکت ها،  مى اندازند.  سایه  سکو  جنوبى 
سایه اند، کمتر با استقبال مواجه مى شوند؛ اما وقت هایى که هوا 
حسابى  شده  پنهان  ابر  پشت  هم  خورشید  و  است  اردیبهشتى 
رونق مى گیرند. سایه یک ویژگى کلیدى براى حضور آدم ها در 
روز  طول  در  را  آدم ها  حضور  محدوده هاى  و  است  سبزه میدان 
نشستن  به  را  سکو  لبۀ  در  نشستن  اغلب  زن ها  مى دهد.  تغییر 

روى نیمکت هاى بالاى سکو ترجیح مى دهند.
زهرا، 28ساله و متأهل، داراى دو فرزند است و یک دختر 
آغوش  در  را  او  است  مجبور  که  دارد  یک ساله  حدود  کوچک 
بگیرد و به بازار بیاید. او سالى چندبار براى خریدهایش به بازار 
دارد،  دوست  را  سبزه میدان  در  نشستن  زهرا  مى کند.  مراجعه 
دیده  اینکه  براى  مى شود  باعث  بازارى  فامیل هاى  داشتن  ولى 
نشود، هیچ وقت روى نیمکت هاى سکو ننشیند، بلکه از لبۀ سکو 

استفاده مى کند: 
یا  بودنى  خسته  آره  سبزه میدون.  تو  مى شینیم  خیلى  معمولاً 
بخورند  بخرم  چیزى  بچه ها  براى  وقت  یه  بودنى.  کسى  منتظر 
مى نشونمشون اونجا. یا خریدایى که مى کنم رو میام بیرون نگاه 
مى کنم. پولامو مثلاً بررسى مى کنم... همون کنار لبه مى شینیم. 
معمولاً روى سکو نمى رم. مى دونى چرا؟ آدم مى گه آشنایى چیزى 
اونجا نبینم. مى گم بذار کنار باشیم اگه یکى هم آشنا بود در دید 
نباشیم... اونجا که بشینم یه کم، اگه وسط فضا باشه، بستنى اینا 
هیچ وقت نمى خورم. ولى کنار باشه چرا. مى دونى؟ مى گم براى 

زن بد مى دونن. مخصوصاً ماها که آشنا داریم اونجا. مثلاً مى گن 
ندارم.  مشکلى  کنارا  این  اما  مى زنه.  لیس  بستنى  داره  نشسته 
خیلى هم مى شینم. چیزى هم مى خورم. اینکه هى روى خوردن 
تأکید مى کنم براى اینه که من بیشتر از سبزه میدون این جورى 

استفاده مى کنم.
پرشور  منظره اى  تماشاى  به  را  زنان  سکو  جنوبى  لبۀ 
فرامى خواند. مغازه هاى زیر رواق و اتفاقات مقابل سردر ورودى 
بازار را مى شود از این لبه تماشا کرد، درعین حال چندان هم در 
معرض دید و توجه دیگران نبود. این ویژگىْ خاصِ لبۀ جنوبى 

سکو است که به برکت سایه ادامۀ زندگى مى دهد. 
است،  کم فعالیتى  فضاى  لبه)  در  (به جز  سکو  جنوبى  نیمۀ 
مردى  که  مى شود  دیده   گاهى  صندلى.  و  گیاه  و  آدم  از  خالى 
در وسط فضا قدم مى زند، یا در حال حرکت دادن دست هایش 
بلندبلند با موبایل صحبت مى کند. بعضى از زنان فضاى وسط را 
یک فضاى بى اتفاق، بى خود، و بى استفاده و بعضى دیگر اینجا 
را حاوى اتفاقات ناخوشایند (مثل حضور همراه با هیاهوى مردان 
سکو  مردانۀ  جو  دربارة  35ساله،  زهرا،  کرده اند.  توصیف  دلال) 

این طور توضیح مى دهد: 
یه جاییه که انگار مخصوص مرداست. نه اینکه اونجا وایمیستن 
دلار مى فروشن، مى بینى گروه گروه آقائه که وایستاده. بعد من 
خودم که مى خوام از سبزه میدون رد شم هیچ وقت تو اون محوطه 
که یه حالت سکوماننده نمى رم. از کنار مى رم که هم خلوت تره 
به  برم  بخوام  که  بازار  طرف  هر  مى شم.  رد  راحت تر  اینکه  هم 

قولى از یه گوشه کنار مى رم.
خیلى  براى  که  دارند  خصوصیت هایى  وسط  نیمکت هاى 
و  فضا  وسط  سکوگونۀ  ماهیت  خاطر  به  نیست.  جالب  زن ها  از 
ایجاد  بیشترى  محصوریت  بتواند  که  کالبدى  از  آن  خالى بودن 
کند این احساس در زنان ایجاد مى شود که با حضور در وسط 
توضیح  گلنار، 33ساله،  مى کنند.  لب  خود  به  را  توجه ها  میدان 



6985 
مى دهد که اگر سبزه میدان به شکل سکو نبود، احتمالاً زن هاى 

بیشترى در آن مى نشستند: 
فکر مى کنم اینکه سبزه میدون رفته بالا و داره خودشو شاخص 
مى کنه، یه جوریه که دوست ندارم توش بشینم. حتى اگر مى رفت 
شاخص  این  مى کنم  فکر  همش  بود.  همین طور  هم  باز  پایین 
شدنش باعث میشه که یکى با شخصیت من نره توش یا کمتر بره. 

تعریف شده بودن فضاى نشستن چه در سبزه میدان و چه  در 
مشیرخلوت خیلى براى زنان اهمیت دارد. بعضى ها فکر مى کنند 
با نشستن روى نیمکت هاى شمال سبزه میدان به نحوى خود را 
سبزه میدان  34ساله،  شکوفه،  مى دهند.  قرار  آسیب  معرض  در 
مى گوید  او  مى کند.  مقایسه  قزوین  سبزه میدان  با  را  تهران 
داراى  باید  قزوین  سبزه میدان  مثل  هم  تهران  سبزه میدان 

فضاهایى تعریف شده باشد: 
این صندلیاى پخش وپلا وسط یه فضاى باز بزرگ! من نمى فهمم 
پشتم چه اتفاقى مى افته... اطرافمو نمى بینم. به یه سمت مى شینم 
دیگه، پشتم به یه جاى خاصى نیست. وقتى که مى شینى روش، 
قشنگ احساس ناامنى مى کنى. چون نمى دونى اون پشت کسى 

پرت  چیزى  کسى  نیفته؟  اتفاقى  مى کنه؟  کار  چى  مى شه؟  رد 
نکنه؟ تعریف شده باشه دیگه. من دوست دارم به یه کنجى حداقل 

پشت کنم. یا اینکه معلوم باشه چه اتفاقى داره اونجا مى افته. 
به جز  سبزه میدان،  وسط  عرصۀ  ظهر  نزدیک  درحالى که 
لبه هاى سکو، خالى از جمعیت و فعالیت است حدود ساعت یازده 
و نیم «سایبان نماز» باز مى شود. تا چند دقیقه اى زیر سایبان 
خالى است، اما طولى نمى کشد که جمعیت 10-15 نفره اى از 
مردان و زنان دور حوض مى نشینند، استراحت مى کنند. صحبت 
مى کنند؛ البته هر کس با همراهش؛ چرا که سبزه میدان مشوق 
معاشرت  براى  فرصتى  کمتر  و  نیست  زن ها  طولانى  حضور 
کسانى که یکدیگر را نمى شناسند، ایجاد مى کند. ممکن است دو 
بچه در زیر سایبان مشغول بازى شوند، درحالى که مادرهایشان 

دوره حوض نشسته اند. 
حوض  دور  جمعیت  موکت ها  پهن شدن  با  بعد  نیم ساعت 
متفرق مى شوند. اما بعد از چند دقیقه کم کم زنانى پیدا مى شوند 
درمى کنند.  خستگى  سایبان  زیر  و  مى آورند  در  پا  از  کفش  که 
وجود موکت هاى نماز به شکلى پنهانى القا مى کند که زن ها باید 

و  مردان  فضایى  رفتار   .3 شکل 
زنان زیر سایبان نماز سبزه میدان، 

عکس ها: مینا بیدار.
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در پشت فضا و مرد ها باید در جلوى فضا (جنوب فضا) بنشینند. 
درست است که اطراف سایبان پرده یا حفاظى ندارد. اما به دلیل 
اینکه نور کمترى به زیر سایبان راه مى یابد، دیدها به آن محدود 
مى گردد.  خارج  توجه  تمرکز  از  سایبان  زیر  فضاى  و  مى شود 
این باعث مى شود که تنوعى از رفتارهاى زنانه اینجا، دقیقاً در 
اگر  که  رفتارهایى  بگیرد.  شکل  تهران  بازار،  سبزه میدان  وسط 

این سایبان نبود امکان نداشت در اینجا اتفاق بیفتند. 
ممکن است یک زن به بچه اش شیر بدهد یا کسى پا دراز 
حوض)  دیوارة  به  رو  (گاهى  بعضى ها  بکشد.  دراز  حتى  یا  کند 
مشغول به خوردن چیزى مى شوند. به نظر مى رسد که فضاى زیر 
سایبان براى کسانى که به دنبال حریم بیشتر و تفکیک  جنسیتى 
بیشتر و البته آسایش اقلیمى هستند، این فرصت را ایجاد مى کند 

تا دمى بیاسایند. 
تجربه  و  خوانده  نماز  سایبان،  زیر  یک بار  35ساله،  زهرا، 

خوشایندى برایش ساخته شده است: 
یه چیز سبزه میدونو که من خیلى خوشم اومده اینه که وقت نماز، 
نماز داره. یه بار که رفته بودم صداى اذان بود، دیدم که موکت باز 

کرده بودن و خانوما و آقایون جدا از هم. گفتم حالا که وقت نمازه 
بذار زود بخونم نمازم رو. دیگه اینش خیلى خوب بود. مثلاً آدم 
از بازار خسته  مى آد خونه بعد باید تازه نماز بخونه... اگه همچین 
ما  باشند،  جدا  هم  از  هم  خانوما  و  آقایون  باشه،  همیشه  چیزى 
مى ریم مى شینیم اونجا استراحت مى کنیم. جدا بودن براى من 
استراحت  یکم  و  مى خونه  نماز  یکم  آدم  بود،  معلوم  بود.  خوب 

مى کنه. کسى به کسى کارى نداشت. تکلیف آدم معلوم بود.
نماز  براى  مناسبى  فضاى  اینجا  زن ها  از  خیلى  نظر  از  اما 
خواندن نیست. نماز خواندن در سبزه میدان براى لیلاى 31 ساله 

و متأهل بسیار عجیب و خنده دار به نظر مى رسد: 
همینمون مونده که برم اونجا نماز بخونم. وسط بازار (با خنده). 
نمازخون هستیما. ولى نه اینکه مى گم واجب باشه که همون االله 
اکبر گفت وسط بازار سجاده پهن کنیم... اصلاً روم نمى شه (با 

تأکید زیاد). همه نگاه مى کنند. رفت وآمده.
مى آید.  سایه به کمک حضور آدم ها  سبزه میدان  در  عصرها 
جلوى  بارشان  کیسه هاى  با  که  مى بینى  را  کسانى  جاها  خیلى 
پایشان روى لبه هاى سکو یا روى نیمکت ها در سایه نشسته اند. 
زنانى که چند ساعت پیاده روى کرده اند، آن قدر خسته هستند که 
حتى  یا  بنشینند  خالى  نیمکت  هر  در  بدهند  اجازه  خودشان  به 
چهارزانو روى لبۀ سکو خستگى در کنند. این در حالى است که 
این رفتارها در ساعت هاى دیگر کمتر اتفاق مى افتد. عصرهنگام 
کیفیت هاى  و  داشت  کافى  استطاعت  فضا  اگر  مى رسد  نظر  به 
بیشترى را به مخاطبانش مى داد، مى توانست مردم را دست کم 

یکى دو ساعت بیشتر در خود نگه دارد.

6. تحلیل و تفسیر
زنان  تجربۀ   در  بررسى  مورد  فضاى  دو  معناى  به  ابتدا  در 
استفاده کننده از آن مى پردازیم. سبزه میدان در تجربۀ زنان محل 
عبور است به سمت بازار و بیرون از آن و جایى است که احیاناً 

سبزه میدان در تجربۀ زنانه

بخشى از لبه 
فضاى جنسیت داردرگاه بازارمعرف بازارمقدمه بازارخدماتى بازار

محل توقف کوتاه 
براى خوردن، 

استراحت کردن، 
تماشاى مردم، 
محلى که اکثر 

زنان با آن 
سروکار دارند.

محل احساس 
درون بافت بازار 
بودن، محل خرید

محل 
سلفى گرفتن، 
محل آوردن 

توریست ها، محل 
فیلم بردارى هاى 
تلوزیونى، یکى از 
نخستین جاهایى 

که دریادآورى بازار 
به ذهن مى آید.

محل ورود و 
خروج، چک 

کردن خریدها، 
محل قرار و 

انتظار

محل دلالى، 
محل نگاه هاى 
خیره مردان به 

مرکز فضا، محل 
استفاده گزینشى 

زنان از فضا، 
محل محدود 

شدن رفتارهاى 
زنانه

در  سبزه میدان  معناى   .4 شکل 
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قرارى براى ملاقات همراهان ممکن است در آن شکل بگیرد و 
بعد از اتمام کار در بازار، ممکن است در اینجا نگاهى به خریدها 
انداخته شود و به بیانى سبزه میدان یک «درگاه» براى بازار است. 
«شروع»  سبزه میدان  رواق هاى  زیر  از  بازار  زن ها  بعضى  براى 
مى شود؛ اینجا در کنار اینکه محلى براى «خرید خنزر و پنزر» و 
وسایل دم دستى است، این حس را به بعضى زنان مى دهد که از 
اینجا به بعد درون محدودة بازار سنتى تهران هستند. همین طور 
سبزه میدان «نشانه و معرفى است» براى بازار تهران؛ به این معنا 
که یکى از مهم ترین مکان هایى است که وقتى زن ها دربارة بازار 
صحبت مى کنند، به یاد آن مى افتند. سبزه میدان در همکارى با 
مجموعۀ خیابان 15 خرداد، نقش «بخشى از لبۀ خدماتى بازار» و 
جایگاه مهمى در زندگى روزانۀ بازار دارد. در سبزه میدان «مکث و 
توقف هاى» 10- 15 دقیقه اى براى زنان ممکن است اتفاق بیفتد. 
یا «استراحتى»  و  مردم  تماشا»ى  چیزى «خوردن،  براى  مکث 
وقت گذرانى هاى  براى  سبزه میدان  شرایط  درمجموع  اما  کوتاه؛ 
هدف  به  مربوط  آن  دلیل  یک  نیست.  مناسب  زنان  طولانى 
زنان از قرار گرفتن در این فضا است؛ چرا که سبزه میدان درواقع 
آستانۀ ورود به بازار است و یک مقصد وقت گذرانى مستقل تلقى 
نمى شود. دلیل دیگر پایین بودن کیفیت هاى محیط کالبدى است.
دلیل سوم تلقى زنان و مردان حاضر در محیط از «زنى با 
رفتارهاى مناسب» در بازار تهران است. این تلقى از سبزه میدان 
با عنوان یک «فضاى جنسیت دارشده» در تجربۀ زنان مؤثر واقع 
حیطه اى  را  فضا  مرکزى  بخش  زنان  اغلب  چنان که  مى شود؛ 
   «مردانه» مى دانند و به این ترتیب عملکردشان تحت تأثیر قرار 

مى گیرد (شکل 4).
بازار»  داخلى  اصلى  ارگان  یک  از  اما «بخشى  مشیرخلوت 
و فضاى «سرزند ه» اى است که سرزندگى اش را وام دار جریان 
«تجارت» است. گرچه تعداد زنان در این فضا زیاد است؛ اما همۀ 

زنانى که به بازار مى آیند مخاطب مشیرخلوت نیستند. 
به  تخصصى»  خرید  «فضاى  یک  مى توان  را  مشیرخلوت 

خاصى  اجناس  به  علاقه مندان  و  نیازمندان  که  آورد  حساب 
یک «فضاى  واقعى  معناى  به  اینجا  مى کند.  جذب  خود  به  را 
مى آورد،  در  نقش «خریدار»  به  را  زنان  و  است  خریدوفروش» 
هرچند بسیارى از زنان ممکن است تنها براى «لذت بردن از 
به  به کالاهاى جدید»  یافتن نسبت  یا آگاهى  تماشاى اجناس 
اینجا آمده باشند یا سر راهشان در بازدید از بازار به آن سرى 
زده باشند؛ درهرحال این «اجناس» هستند که در مشیرخلوت 
فروش  خدمت  به  فضا  تمام  مى رسد  نظر  به  و  دارند  محوریت 

خرده ریزها درآمده است (شکل 5). 
«نظارت  وجود  احساس  کنار  در  خریدوفروش  اهمیت 
مردانه» بر فضا مشیرخلوت را در تجربۀ زنانه تبدیل به «مکانى 
براى حرکت و جابه جا شدن هاى متوالى» میان مغازه ها مى کند 
که ممکن است ساعت ها هم به طول بیانجامد و مجال و محلى 
براى لحظه اى آسودن به دست ندهد و به کیسه هایى سنگین در 
دست زنان که باید به دشوارى آن ها را به بیرون از بازار حمل 

کنند، ختم شود (تصویر 5).
چگونه  فضا  دو  این  از  زنان  که  مى دهیم  توضیح  ادامه  در 
نوع  بر  چگونه  کالبدى  محیط  ویژگى هاى  و  مى کنند  استفاده 
مشاهدات  است.  تأثیرگذار  ایشان  فضایى  رفتارهاى  و  استفاده 

مشیرخلوت در تجربۀ زنانه

بخشى از
یک ارگان کلیدى داخلى بازار

فضاى
فضاى جنسیت دارخرید ضرورى و تفریحى

مکمل حیات بازار سلطانى، 
فضاى تخصصى متعلق به 

لایه هاى درونى بازار 

فضاى خرید و فروش عمده 
و خرده، فضاى اجناس، 

فضاى لذت بردن از تماشاى 
اجناس، فضاى حرکت و 

جابه جاشدن هاى متوالى میان 
مغازه ها، زنان در قامت خریدار

محل استفاده گزینشى زنان 
از فضا، محل محدودشدن 

رفتارهاى زنانه و تبدیل شدن 
آن به حرکتى مداوم براى 
خرید، محل حضور و رفتار 
آزادانۀ مردان در مرکز فضا

در  مشیرخلوت  معناى   .5 شکل 
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(خصوصاً تحلیل نقشه هاى رفتارى) و مصاحبه ها نشان مى دهد 
که زنان براى مکث و توقف در سبزه میدان همیشه دنبال فراهم 
یک  وجود  صورت  در  فقط  اغلب  هستند.  خاصى  شرایط  شدن 
زنانِ  مى آید.  پیش  سبزه میدان  در  توقف  اتفاق  که  است  همراه 
مى کنند.  عبور  اینجا  از  گرسنگى،  و  خستگى  على رغم  تنها، 
در  مسئله  چند  مى کنند  توقف  سبزه میدان  در  که  زنانى  براى 

تصمیم گیرى براى نوع حضورشان مؤثر است (شکل 6):
1. آسایش اقلیمى: در روزهاى گرم سال فقط از فضاهایى که در 

سایه هستند استقبال مى شود. 
2. میزان در معرض دید بودن: زنان فکر مى کنند که دیده شدن 
و در معرض توجه بودن ممکن است برایشان مشکل ساز باشد. 
به همین خاطر نوع و مکان رفتارشان را طورى انتخاب مى کنند 

که کمتر مورد توجه باشند. 
شرایط  دارند  نیاز  زنان  محصوریت:  و  فضایى  تعریف شدگى   .3
را  ایشان  بتواند  که  باشد  گونه اى  به  حضورشان  محل  کالبدى 
از ناامنى هایى که بیشتر هم جنبۀ ذهنى دارند، محافظت کند و 
همین طور زنان محتاج خود معرف بودن اجزاى کالبدى محیط 
براى امکان مکث و توقفشان هستند. یعنى اینکه نیاز دارند جایى 
از فضا فریاد بزند که: «من محل مناسبى براى حضور تو هستم». 
4. ماهیت فعالیت جارى در فضا: نوع فعالیت بخش هاى مختلف 
فضا بر نوع حضور زنان اثر مى گذارد. از جمله اینکه زنان از ورود 

میدان  وسط  سکوى  مثل  بى اتفاق  و  تعریف نشده  فضاهاى  به 
پرهیز مى کنند. 

5. مرزهاى جنسیتى فضا: زنان در سبزه میدان اغلب از ورود به 
حیطه هاى مردانه پرهیز مى کنند و در مکان هایى حاضر مى شوند 

که مردان از حضور در آن صرف نظر کرده اند. 
6. در بازار بودن/ از بازار فاصله گرفتن: بعضى زنان ترجیح مى دهند 
که در مکان نشستنشان امکان دیدن اتفاقات بازار برایشان فراهم 
دنبال  به  دیگر  عده اى  برعکس،  سکو)،  جنوبى  لبۀ  (مثل  باشد 
و  کند  جدا  بازار  هیاهوى  از  اندکى  را  ایشان  که  هستند  جایى 

آسایش کوتاه مدتى برایشان فراهم آورد (مثل زیر سایبان نماز). 
وابسته  بسیار  رفتارها  جاى  و  نوع  که  سبزه میدان  برخلاف 
در  فضایى  رفتار  نوع  مى گیرد،  شکل  سایه  محدوده هاى  به 
مرتبط  فعالیتى  و  کالبدى  محدودیت هاى  به  بسیار  مشیرخلوت 
است (شکل 7). به خاطر شکل خاص راهروگونۀ محیط در کنار 
اشراف بى اندازه اى که (به خاطر نوع معمارى) به وسط فضا در 
آنجا هست، فعالیت هاى بدنۀ فضا در محدودیت قرار مى گیرند و 

امکان مکث و توقف را از زنان سلب مى کند.
حضور  و  مالکیتشان  از  که  محیط  به  مردان  تسلط 
طولانى مدتشان در مشیرخلوت ناشى مى شود، در رفتار فضایى 
محدودة  به  ورود  از  را  زنان  و  مى کند  بروز  ایشان  بدن  زبان  و 
موقعیت  مى دهد.  پرهیز  است،  شده  مردانه  که  فضا،  میانى 

عوامل مؤثر بر رفتار فضایى زنان در سبزه میدان

میزانآسایش اقلیمى
در معرض دید بودن

تعریف شدگى فضایى 
و محصوریت

ماهیت فعالیت
جارى در فضا

مرزهاى
جنسیتى فضا

در بازار بودن/
از بازار فاصله گرفتن

سایه و آفتاب/
باد و آب/

گرمى و خنکى/ 
درخت و سایبان

دیده شدن- سوژه 
شدن/ در لبه ها یا در 
مرکز حضور داشتن/ 
توجه به قضاوت مردم

ناامن و در معرض 
بودن/ تعریف شده 
بودن جاى نشستن/ 

حریم داشتن

نوع فعالیت فضا 
اعم از دلالى، خرید، 

دست فروشى، 
آبمیوه فروشى و...

جاى من (زن) بودن؟، 
نگاه بد کردن/ تنها 
بودن یک زن و...

امکان تماشا کردن، 
امکان خلوت کردن 

و...
بر  مؤثر  عوامل   .6 شکل 
نوع  براى  زنان  تصمیم گیرى 
حضورشان در سبزه میدان،
تدوین: نگارندگان.
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واقع  صندلى  (مثل  مى نشینند  آن  در  زنان  که  نادرى  فضاهاى 
در گوشۀ دنجى از راهروها که از اشراف همه جانبه به دور است) 
یا محل هایى که به نرده ها تکیه مى زنند و همچنین گفته هاى 
خود زنان به اهمیت نیاز به آرامش و محصوریت و پرهیز از قرار 
گرفتن در میان اجتماع مردانه و دورى از قرار گرفتن در مرکز 
را  موقعیت هایى  که  آنچه  همۀ  درواقع  دارد.  اشاره  توجه  و  دید 
خرید  به  وابسته  غیر  رفتارهاى  براى  زنان  یافتن  حضور  براى 
در سبزه میدان فراهم مى کند در اینجا وجود ندارد و ابعاد حضور 

زنان در مشیرخلوت به این ترتیب محدودتر مى شود.
این  متفاوت  جایگاه  و  معنا  است،  مشخص  که  همان طور 
دو فضا باعث مى شود که، على رغم شباهت ها، بعضى مقولات 
متمایز نیز با عنوان عوامل اثرگذار بر رفتار فضایى در هریک از 
این دو فضا ظهور یابند. در مشیرخلوت زنان بیشتر تحت فرمان 
محدودیت ها هستند، عاملى مانند نیاز به «تعریف شدگى فضایى» 
زنان  انتخاب  حق  چون  مى یابد.  بروز  امکان  کمتر  توقف  براى 
بیشتر  زنان  سبزه میدان  در  اما  است؛  محدود  بسیار  توقف  براى 
با کیفیت هاى فضایى محیط درگیر هستند تا بتوانند از فضا در 
نحوة  به  هم زمان  دقیق  نگاه  شوند.  بهر مند  نیازهایشان  برآورد 
تعامل جنسیت و فضا در سبزه میدان و مشیرخلوت موضوعاتى 
پژوهش  سؤالات  به  پاسخ گویى  در  ما  به  که  مى کند  روشن  را 

کمک مى کند:
خاطر  به  مردان،  مشیرخلوت  و  سبزه میدان  فضاى  دو  هر  در  ـ 
شاغل بودن و حضور طولانى و هرروزه در آن محل ها، به نحوى 
نسبت به فضا احساس تملک مى کنند و راحت تر در آن حضور 
مى یابند یا در جنبه هاى مختلف آن دخل و تصرف مى کنند؛ اما 
زنان مثل میهمانان در ساعات خاصى حضور مى یابند و خود را 
مقید به رعایت آداب ورسوم صاحب خانه (جماعت بازارى) مى دانند 
و خود را با شرایط تطبیق مى دهند. حال ممکن است زودتر از 
فضا خارج شوند و فقط به قدر ضرورت از محیط بهره ببرند یا 
لبه هاى  در  (مثلاً  محیط  کالبد  که  ویژگى هایى  از  است  ممکن 

قرار  اختیارشان  در  سبزه میدان)  در  نماز  سایبان  زیر  یا  سکو 
مى دهد ولى خود چندان نقشى در شکل دهى به آن نداشته اند، 
استفاده کنند تا به مقصودشان برسند و ابعاد حضورشان در فضا 

را گسترش بخشند. 
ـ محیط کالبدى و فعالیتى این دو فضا و شرایط اجتماعى حاکم بر 
آن ها جنبه هایى از حضور زنان را محدود مى کند و پتانسیل هاى 
از  نکته  این  مى گذارد.  عقیم  را  محیط  از  استفاده  براى  ایشان 
که  کارهایى  به  توجه  مى گردد:  روشن  زنان  با  مصاحبه  خلال 
علاقه دارند در این فضاها انجام دهند؛ اما به نحوى از انجام آن 
منصرف مى شوند. (علاقه به نشستن در فضا، خستگى درکردن، 
و غذا خوردن و علاقه به حضور یافتن در قسمت هایى از فضا 
نظر  به  مطلوب  کیفیت هاى  فاقد  یا  هستند  مردانه  اکنون  که 

مى رسند).
مردانه  سلطۀ  دست  به  دست  کالبدى  محیط  اینکه  دیگر  ـ 
مى دهد تا زنان را به نوع استفاده هاى خاصى از فضا ترغیب کند 
(تنگ و باریک بودن راهروها، اشراف به وسط فضا، مردانه بودن 
بعضى قسمت ها و نامطلوب بودن کیفیت هاى کالبدى زنان را 
به سمت حرکت مداوم سوق مى دهد و ایشان را از بخش هایى 

از فضا مى راند).
ـ ویژگى هاى این دو فضا، اعم از ویژگى هاى کالبدى، فعالیتى، 
و اجتماعى، زن ها را به حاشیه مى راند و ایشان را به حضور در 

عوامل مؤثر بر رفتار فضایى زنان در مشیرخلوت

میزان
در معرض دید بودن

محدودیت هاى 
کالبدى

محدودیت هاى 
فعالیتى

مرزهاى
جنسیتى فضا

دیده شدن و اشراف/ 
اهمیت احساس 
راحتى و نیاز به 

حریم/

راهروهاى باریک و 
حرکت مداوم/ کمبود 

فضاى نشستن/ 
ایستاده غذا خوردن

نبود فعالیت هاى 
وابسته به فراغت/ 
تمرکز فعالیت ها بر 

خریدوفروش

تسلط مردان بر 
مرکز فضا/ پرهیز از 

نگاه هاى خیرة مردانه/ 
جاى من (زن) بودن؟

بر  مؤثر  عوامل   .7 شکل 
نوع  براى  زنان  تصمیم گیرى 
حضورشان در مشیرخلوت، تدوین: 

نگارندگان. 
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بخش هایى از فضا متمایل مى کند که مردان پیش تر انتخابشان 
نکرده اند. زبان بدن متفاوت و رفتارهاى فضایى متفاوت مردان 
است.  فضا  دو  این  در  قدرت  معادلات  گواه  به خوبى  زنان  و 
به  و  شده اند  جنسیت دار  مشیرخلوت  و  سبزه میدان  فضاهاى 
شکل متعادلى از سوى زنان و مردان استفاده نمى شوند. زنان به 
خاطر ساعت هاى محدودتر حضورشان و به خاطر جایگاهشان 
در موقعیت خریدار به نحوى در موضع انفعالى هستند. این نکات 
نشان مى دهد که على رغم افزایش تعداد زنان در این دو فضاى 
بازار همچنان این مردان هستند که نقش پررنگ ترى در بازتولید 

محیط کالبدى بازار دارند. 
نظر  از  هم  و  کالبدى  نظر  از  هم  که  سبزه میدان  فضاى  ـ 
فعالیت هایى که در حاشیۀ فضا وجود دارند (مثل آبمیوه فروشى و 
اغذیه فروشى ها) امکان بیشترى را براى شکل گیرى فعالیت هاى 
اختیارى و اجتماعى در عرصۀ عمومى فراهم مى کند، به زن ها این 
امکان را مى بخشد که ابتدا در فضا با اهدافى غیر ضرورى حضور 
یابند و بعد با استفادة خلاقانه از فضاها در بازتولید محیط کالبدى 
مشیرخلوت  فضاى  در  درحالى که  باشند.  داشته  فعال ترى  نقش 
فراهم  تفریحى  و  غیر ضرورى  امور  براى  فعالیت ها  و  فضا  که 
آن ها  به  محیط  که  هستند  شرایطى  تابع  بیشتر  زن ها  نیست، 
فضا  از  تعریف شده ترى  پیش  از  روش هاى  به  و  مى کند  دیکته 

استفاده مى کنند. 
زنان  بودن  نامرئى  از  توانسته  که  کجا  هر  کالبدى  محیط 
زیر  مثل  است؛  کرده  تسهیل  را  ایشان  حضور  کند،  پشتیبانى 
که  مشیرخلوت  در  خرید  راهروهاى  یا  سبزه میدان  در  رواق ها 
برعکس  کنند.  استتار  خریدار  قامت  در  مى کند  کمک  زنان  به 
بدل  توجه  سوژة  به  را  زنان  کالبدىً  ویژگى هاى  که  کجا  هر 
مى کند، حضور زنان کمرنگ تر مى شود. مثل روى سکوى وسط 
سبزه میدان یا راهروهاى وسط فضا در مشیرخلوت که هر دو در 
ذهن بعضى از زنان مثل یک سن نمایش جلوه مى کنند. گرچه 
همۀ این مواردِ حضور یا عدم حضور زنان در سبزه میدان، مرتبط 

با میزان آسایش اقلیمى و میزان فعالیت دلالان هم هست و حد 
کردن  نامرئى  و  اقلیمى  آسایش  عاملِ  دو  تأثیرگذارى  حدود  و 
کاملاً در این پژوهش روشن نشده است. گاهى که هوا مطلوب 
نامناسب  درباره  زنان  که  صحبت هایى  همۀ  على رغم  است، 
حضورشان  مى آورند،  زبان  به  سکو  روى  نشستن  شرایط  بودن 
به وضوح روى سکو افزایش مى یابد. همین طور لبه هاى سکو که 
به طور کلى مورد پذیرش زنان است، در آن بخش هایى استفاده 
باشند.  گرفته  قرار  سایه  در  روز،  ساعت  به  بسته  که،  مى شوند 
مشخص است که بودن یا نبودن این دو عامل یکدیگر را تقویت 
و  حریم  تأمین  همراه  به  اقلیمى  آسایش  ایجاد  یعنى  مى کنند. 
از  بسیارى  مشوق  نشستنْ  مکان هاى  در  بیشتر  تعریف شدگى 
زنان به استفاده از سکوى وسط سبزه میدان خواهد بود؛ اما اگر 
آسایش اقلیمى نباشد و زنان نیز خود را به نحوى «در معرض» 

احساس کنند، عرصۀ وسط را خالى خواهند گذاشت. 
نوع  هر  اعمال  که  است  این  مهم  بسیار  نکتۀ  اینجا  در 
تغییرى بدون اشراف به نوع استفادة مردان از فضا و خواسته ها 
و نیازهاى کسبۀ میدان و همین طور سایر ذى نفعان و ذى نفوذان 
دیده  تهران  بازار  در  دست  این  از  مواردى  بود.  نخواهد  مفید 
دیگر  یکى  (که  امام  مسجد  جلوخان  حاشیۀ  کسبۀ  است:  شده 
مردان  سرزندة  حضور  است)  بازار  مهم  شمالى  ورودى هاى  از 
خود  کار  و  کسب  براى  مانعى  را  جلوخان  وسط  در  زنان  و 
دانستند و، با نرده کشى ها و حذف لبه هاى قابل نشستن و حذف 
امکان تردد از وسط، به کلى حیات اجتماعى آن فضا را محدود 
کردند. درنتیجه طراحان باید متوجه باشند که در نظر نگرفتن 
دیدگاه هایشانْ  مختلف  ابعاد  و  فضا  از  استفاده کنندگان  همۀ 

طراحى هاى ایشان را سودمند نخواهد کرد. 
کرده  نتیجه گیرى  پژوهشش63  در  باقرى  نازگل  چنان که 
منحصر به فرد  مى تواند  تهران  بازار  در  جنسیت  مفهوم  است، 
و وابسته به شرایط زمینه اى این مکان باشد. بر اساس پژوهش 
او زنانِ واحد در دو مکان متفاوت (اطراف بازار تهران و اطراف 
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سرپل تجریش) به شیوه هاى متفاوتى رفتار مى کنند و ملاحظات 
محیط را در نظر مى گیرند. عمیق شدن در نحوة تعامل جنسیت 
و فضا در تحقیق حاضر، در ادامۀ پژوهش باقرى، روشن مى کند 
که متخصصانى که در جنبه هاى کالبدى و فعالیتى بازار مداخله 
ترجیحات  و  احساسات،  نیازها،  از  روشنى  تصویر  باید  مى کنند، 
گروه هاى مختلفى، که از فضاهاى بازار استفاده مى کنند، داشته 
باشند. درنتیجه تعمیم انگاره هاى طراحانه اى نظیر اینکه فضاى 
شهرىْ محلى براى دیدن و دیده شدن است، در فضاهایى مثل 
به راحتى  است  ممکن  تهران  بازار  مشیرخلوت  و  سبزه میدان 
به  بنا بر این  دهد.  قرار  حاشیه  در  فضا  از  استفاده  در  را  زنان 

منظور تسهیل حضور و تنوع بخشیدن به جنبه هاى حضور زنان 
درفضاهاى بازار تهران باید از زندگى روزمرة جارى در این فضاها 
درس گرفت. تنوع بیشتر رفتارهاى زنان در فضاى سبزه میدان 
نسبت به فضاى مشیرخلوت از جمله مى تواند منبع الهام باشد؛ 
(مثل  فراغت  مشوق  فعالیت هاى  ایجاد  با  که  صورت  این  به 
کالبدى  بستر  کردن  فراهم  و  خوردن)  به  وابسته  فعالیت هاى 
ابعاد  بتوان  است  ممکن  کردن    استراحت  و  نشستن  براى  لازم 
حضور زنان در فضاهاى بازار تهران را وسعت بخشید و امکان 

بیشترى براى استفادة خلاقانه از فضاهاى بازار ایجاد کرد.
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